Wizerunek papie aFranciszka na amach
tygodnika Newsweek Polska w 2013 roku

: : A F
Uniwersytet Warmi sko-Mazurski w Olsztynie

W przypadku badania wizerunku papie a Franciszka ukazy-
wanego na amach jednego z najcz ciej kupowanych tygo-
dnik w opinii nale ywzi pod uwag psychologiczne uwa-
runkowania jego dalszego przetwarzania przez opini pu-
bliczn idziennikarzy, atak e trwa 0 oraz intensywno

danej informacji (czas jej trwania), a przede wszystkim jej
aspekt komunikacyjny (szczeg Inie w odniesieniu do szero-
ko komentowanej edukacji medialnej w nauczaniu spo ecz-
nym Franciszka). Jak podaje Marcin  czy ski, wizerunek
jestkategori intuicyjn .S owowizerunekmo eoznacza za-
r wno obraz, zdj cieczyinn gra czn reprezentacj przed-
miotu czy osoby, ale r wnie dobrze mo e si on odnosi do
reprezentacji przedmiotu/osoby w umy le postrzegaj cej go
osoby, jak i do wszystkich element w sk adowych tej repre-
zentacji z osobna *. Franciszek w pe ni wiadomie zarz dza
komunikacj z mediami, awi ¢ tak e swoim wizerunkiem.

1 Metody badania wizerunku w mediach, red. T. Gackowski, M.  czy -
ski, Warszawa 2009, s. 80.
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Wielokrotnie powtarza, e Ko ¢ci ma szczeg In misj
powinien by obecny we wszystkich mediach.

Takie rozumienie istoty komunikacji wizerunkowej
da o papie owi bardzo szybko du e poparcie spo eczne, i to
nie tylko w r d katolik w. Jak podaje w oski watykanista
Marco Politi, papie a popiera dzi ponad 80% katolik w.
Ponad 60% niewierz cych jest tak e nim zainteresowa-
nych?. Je li por wnamy to z ostatnim okresem ponty katu
Benedykta XVI, gdzie poparcie dla papie a spad o poni ej
50%, to argenty ski jezuita staje si rzeczywi cie feno-
menem medialnym. Z kolei Robert N cek uwa a, e sku-
pienie w osobowo ci papieskiej wiadectwa, umiej tno ci
komunikacji iwykorzystania w swojej pracy medialnych
narz dzi buduje autorytet Franciszka respektowany przez
szerokie rzesze wiernych itych, kt rzy nie podzielaj wia-
ry chrze cija skiej. () Skoro wi ¢ papie bywa nazywany
mistrzem komunikacji, to czerpanie z jego przyk adu sta-
je si wyzwaniem, kt remu trzeba sprosta 3. Nale y wi ¢
postawi pytanie, jak sprostali temu zadaniu dziennikarze

Newsweeka w2013 r., kt ry by pierwszym w ponty ka-
cie kardyna a Bergoglio?

2 Pierestrojka w Watykanie, z Marco Politim rozmawia A. T. Kowalew-
ska, Newsweek 2013, nr40,s.59 62.

3 R. N cek, Edukacja medialna w nauczaniu spotecznym papieza Fran-
ciszka, Krak w 2016, s. 22 23. Szerzej na ten temat: Sztuka komunikacji
wedtug Franciszka. Blizej, prosciej, gtebiej, wyb r ioprac. M. Laskowska,
K. Marcy ski, Warszawa 2016; A. Tornielli, Franciszek: papiez ktory sie
usmiecha, prze . A. Pryciak, Warszawa 2014; A. Ry , Kosciot, Franciszek,
$wiat, rozmawia T. Ponik o, Krak w 2014.
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Cel i metoda badawcza

Tematem artyku u jest wizerunek papie a Franciszka
na amach jednego z najch tniej czytanych tygodnik w opi-
niotw rczych, uj ty w perspektywie 2013 r. Za przeprowa-
dzeniem kwerendy w a nie w tym czasie przemawiaj dwa
fakty. Pierwszy i najwa niejszy to oczywi cie wyb r w dniu
13 marca 2013 r. jezuity i kardyna a z Buenos Aires Jorge
Mario Bergoglio na papie a. Drugi jest zwi zany realnym
wp ywem, jaki ma tygodnik opinii naodbiorc w. Newsweek
Polska pojawi si na polskim rynku wydawniczym 3 wrze-

nia 2001 r. Jest wydawany na licencji Newsweek Inc. Jak
wynika zinformacji pochodz cych ze Zwi zku Kontroli
Dystrybucji Prasy, by w2013 r. najcz ciej kupowanym ty-
godnikiem opinii, ajego rednia sprzeda wynios a w tym
okresie 125 916 egzemplarzy. Wyprzedzi Polityk z po-
ziomem sprzeda y 123 450 egzemplarzy®. Bez w tpienia
wi ¢ mo na przyj , e tak wa ne wydarzenie, jakim jest
wyb r kolejnego papie a, by o szeroko komentowane i in-
terpretowane na amach tak ch tnie czytanego tytu u.

Napodj tytematsk adaj si wi cdwazakresy. Pierwszy
dotyczy wizerunku papie a Franciszka. Drugi, stricte obser-
wacyjny, wi e si z konkretnym tytu em prasowym. Na
potrzeby badania przeanalizowa am papierowe wydania
tygodnika. Nale y podkre li , e samo sformu owanie ty-
godnik opinii nie ma w literaturze przedmiotu wi  cej

4 Newsweek liderem sprzeda y w r d tygodnik w opinii, http://
www.newsweek.pl/biznes/wiadomosci-biznesowe/-newsweek--liderem-
-sprzedazy-wsrod-tygodnikow-opinii,106510,1,1.html (data dost pu).
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de nicji®. Moim zdaniem mo na jednak tak de nicj zbu-
dowa , opieraj c¢ si na kilku sta ych elementach wyr nia-
j cych ten rodzaj tygodnik w. Okre lenie tygodniki opinii
wynika bowiem z zaakceptowanego spo ecznie i przyj tego
w naukach o mediach zbioru przekona co do ich wyra nej
funkcji opiniotw rczej. Nie chodzi bowiem o wszystkie ty-
godniki spo eczno-polityczno-kulturalne, lecz o te w szcze-
g Ino ci, wkt rych stanowiska dziennikarzy lub ich roz-
m wc w oraz operowanie informacjami (syntetyczno
przekazu) wynikaj zjednej strony z przyj tej przez tygo-
dnik opcji wiatopogl dowej (subiektywizm), z drugiej z za-
0 enia, e przetwarzane dane pochodz zwiarygodnych
r de (obiektywizm) inie s podporz dkowane interesom
politycznym jednej partii czy ugrupowania ani te zamkni -
te w jednym skrypcie spo ecznym. Cech charakterystyczn
tygodnik w opinii, wynikaj ¢ zich dost pno ci izasi gu,
jest intensywniejszy ni w przypadku pozosta ych tygodni-
k w wp yw perswazyjny i intersubiektywizm. Tym samym
upowszechnianie tre ci opiniotw rczych odbywasi zawsze
w formie otwartej interakcji z jak najwi kszym gronem po-
tencjalnych odbiorc w, kt rzy s przygotowani do rozbudo-
wanej interpretacji pozyskanych informacji, a tak e gotowi
do ich dalszego krytycznego przetwarzania®.
Interpretacj osadzi am wi ¢ w konkretnym materia-
le prasowym, b d cym nie tylko r dem informacji, ale
tak e potencjalnym perswazyjnym przeka nikiem tre ci

5 Pisa am o tym szerzej: A. Frankowiak, Oblicza tozsamosci europej-
skiej na tamach polskich tygodnikéw opinii w latach 2004-2015, Olsztyn
2016,s.19 34.

6 Pierwszy raz u y am tej de nicji wksi ce na temat oblicz to sa-
mo ci europejskiej.
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wp ywaj cych na spos b my lenia ipostawy czytelnik w.
Interesowa o0 mnie, w jaki spos b iza pomoc jakich argu-
ment w dziennikarze iich rozm wcy pokazuj wizerunek
papie a Franciszka. No nikiem tych informacji jest ka dy
artyku prasowy odnosz cy si w swojej tre ci do wizerun-
ku papie a. W2013 r. na amach Newsweeka pojawi o
si 21 tekst w spe niaj cych te kryteria. Wst pna selekcja
pokaza a jednak, e pi znich jedynie po rednio nawi zu-
je do osoby Franciszka, aich tre jest zwi zana albo z poli-
tyk personaln wewn trz Ko cio a, albo z dramatycznymi
wydarzeniami na Lampedusie, w sprawie kt rych papie
Franciszek tak e zaj stanowisko’. Zosta y wi c one wyklu-
czone z dalszego badania i stanowi jedynie t o rozwa a .
Cz stotliwo  ukazywania si materia w prasowych
po wi conych Franciszkowi przedstawia si nast puj co:

Tabela 1. Artyku y natemat wizerunku papie aFranciszkaw 2013 .
na amach Newsweek Polska
Analizowany miesi ¢ Liczbaartyku w

Stycze 2013
Luty 2013
Marzec 2013
Kwiecie

Maj 2013
Czerwiec 2013
Lipiec 2017
Sierpie 2013

w|h|lO|R|[O|N|O|O

" A. Pawlicka, Pojedynek biskupéw, Newsweek 2013, nr40,s.24 27
R.Kim,R. G bura, Wiadca para i, Newsweek 2013, nr 18,s.44 45; (pa-
sza), Prezydentura warta mszy, Newsweek 2013, nr 13,s. 6; A. Pawlicka,
Meczennicy na pluszowym krzyzu, Newsweek 2013, nr 47, s. 42 45;
M. Nowicki, Europejska forteca, Newsweek 2013, nr42,s.60 63.
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Wrzesie 2013 2
Pa dziernik 2013 2
Listopad 2013 1
Grudzie 2013 1
Suma 16

r d o: opracowanie w asne.

Artyku y opracowa am za pomoc metody opisowej
i problemowej. W ten spos b mog am wykaza , w jaki spo-
s bizapomoc jakich argument w budowany jest wizeru-
nek papie a. Wst pne badanie wykaza o, e jest on tworzo-
ny dwutorowo. Jedn opowie wizerunkow na amach ty-
godnika buduj w oscy watykani ci zapraszani do medialnej
dyskusji, drug tworz dziennikarze.

Pendolino Watykanu?®

Wielki duchowy przyw dca(Abraham Sk rka), Pendolino
Watykanu (Krzysztof Materna), skromny jezuita (Tomasz
Lis), ko cielny Gorbaczow (Tomasz Lis), pasterz Ko cio abli-
skiego ludziom (Andrea Tornielli), surowy jezuita o skrom-
nych nawykach (Giacomo Galeazzi), najbardziej wp ywowa
osoba w Polsce (Tomasz Lis), fajny go , duszpasterz i ewan-
gelizator (Tomasz Terlikowski) tak charakteryzuj papie a
Franciszka dziennikarze tygodnika i watykani ci.

Tymczasem cz owiek roku wp ywowego tytu u Time
i jezuicki papie w jednej osobie skupia si na sensie komu-
nikowania, kt ry mo naodczyta napodstawie wy uszcze-

8 Takiego okre leniau y w swoim felietonie Krzysztof Materna. Por.
K. Materna, Grzegorzu poszukujacy, Newsweek Polska 2013, nr27,s.12.
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nia roli, jak pe ni ono w procesie samo urzeczywistniania
osoby. Realizacja tego zadania wymaga b dzie przeana-
lizowania takich zagadnie , jak: otwarto osoby na «Ty»,
po rednio mi dzyosobowego obdarowania; przekaz infor-
macji jako akt osobowego obdarowania; znakowy charakter
informacji; prawda jako warunek osobowego obdarowania °.
Kilka dni po wyborze kardyna a Bergoglio Anna Kowa-
lewska rozmawia a z Andre Torniellim, kt ry zaznacza, e
nowy papie nie bra udzia u wkurialnych rozgrywkach,
nie walczy ow adz inigdy nie stara si zrobi Kariery .
Watykanista podkre latak e, etenponty katb dzie nace-
chowany prostot ig bokimizmianami w kurii rzymskiej.
Tomasz Lis uwa a z kolei, e nowy papie wcale nie b -
dzie papie em liberalnym, poniewa nie wybrali go libera-
owie. Stwierdza ponadto, e ten nieco egzaltowany wize-
runek medialny oparty na opowie ci 0 skromnym jezuicie,
kt ry je dzi autobusem irozmawia na ulicy z lud mi, kry-
je wsobie co wi cej nadziej , e Ko ci katolicki stanie
si bardziej liberalny. Papie Franciszek daje nadziej na
Ko ci raczej wsp czuj cy ni karz cy iraczej podaj cy
do ni pokazuj cy zaci ni t pie 1% Wizerunek papie a
jest podobny: skromny, franciszka ski, pokorny, otwarty.
Tak e Maciej Nowicki podkre la, e nikt w Watykanie
nie spodziewa si takich zmian. Na przyk ad tego, e pa-
pie z Argentyny zrezygnuje ze s u by i kamerdynera . Co
wi cej, Franciszek, nie zwa aj ¢ na protesty watyka skiej
ochrony, odm wi przeprowadzki do Pa acu Apostolskiego

® Z. Sare o, Media w stuzbie osoby. Etyka spotecznego komunikowania,
Toru 2002, s. 15.
10T, Lis, Remont czy lifting, Newsweek 2013, nr 12,s. 4.
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i pozosta w znacznie skromniejszym Domu  wi tej Marty.
Wybra nowy styl. wiadomie unika uroczystych gest w
inad tej retoryki. Przemawia j zykiem ludu **. Wydaje si
jednak, e dziennikarze Newsweeka w wi kszym stopniu
akcentuj zmiany w nowym ponty kacie, ni zwracaj uwa-
g natennaprawd wyj tkowy j zyk mi osierdzia.

Ojciec Maciej Biskup  przeor klasztoru dominikan w
w Szczecinie  zwraca z kolei uwag , e wizerunek papie a
wynika z my leniao Ko ciele ubogim materialnie i bogatym
duchem. Franciszkowi chodzi nie tylko o pazerno niekt -
rych ksi vy, ale przede wszystkim o zaprzestanie domagania
si za wszelk cen wa nej dla siebie pozycji'2. Wizerunek
ten zbudowany jest na pozycji krzy a. Niczego nie da. Nie
obra asi . Nie zachowuje si jak narcystyczne dziecko.

Tomasz Lis w felietonie zatytu owanym Aksamitna re-
wolucja niepokoi si , e papie owi popsu ysi hamulce , bo
jego zachowanie, a przede wszystkim wypowiedzi maj wy-
miar rewolucyjny®®. Dziennikarz wybacza mu niech do
czerwonych trzewik w i peleryny, ale obawiasi , e Ko ci
nie wybaczy mu liberalizmu i tolerancji. | konkluduje, e
mamy to oto w Ko ciele pierwsze oznaki pierestrojki i gla-
snosti *. Wizerunek tolerancyjnego, otwartego i pokornego
cz owieka czysi zjego otwarto ci iuwa no ci nadru-
giego cz owieka.

AleksandraPawlickaw artykule zatytu owanym Koscielne
delikatesy kre li z kolei jezuickiwizerunek Franciszka. Zwraca

1 M. Nowicki, Rewolucja Franciszka, Newsweek 2013, nr 28, s. 57.

12 Wierni nie chca gorsetu, z ojcem Maciejem Biskupem rozmawia
A. Pawlicka, Newsweek 2013, nr 31, s. 18.

13T, Lis, Aksamitna rewolucja, Newsweek 2013, nr 33, s. 4.

14T, Lis, Aksamitna rewolucja, dz. cyt., s. 4.

164 +prof. nadzw. dr hab. Anita Frankowiak



uwag na przenoszenie ducha zakonnego na cay Ko ci
polegaj ce na zwracaniu si papie a do wiata, wychodze-
niu poza mury wi ty , a przede wszystkim docenianie jed-
nostki®. Uwa a, e ojciec wi ty zacz zdecydowan walk
z korupcj ipedo li wKo ciele (co ciekawe, od odwo ania
polskiego hierarchy J zefa Weso owskiego)*¢. Dostrzega te
rang pierwszych zmian.

Marco Politi, w oski watykanista, w rozmowie z Ann
Kowalewsk podkre la, e Franciszek chce zerwa zimperia-
listycznym wymiarem papiestwa. Nie przez przypadek ju
pierwszego wieczoru po konklawe przedstawi si jako biskup
Rzymu, a nie papie . Franciszek pragnie ko cio a, w kt rym
b dzie biskupem, kap anem, a nie udzielnym w adc . Ten
wizerunek rewolucyjnego jezuity wybrzmiewa tak e w wy-
powiedziach medialnych Tomasza Lisa, kt ry podkre la,

e ojciec wi ty swoim zachowaniem oraz wypowiedziami
wprawia w konfuzj apodyktycznych hierarch w 8 iw ten
spos b zyskuje ogromn przewag komunikacyjn .

Whnioski

Jak pokazuje frekwencyjno doniesie prasowych na
amach Newsweeka w 2013 r. wizerunek papie a jest bu-
dowany na podstawie konkretnego wydarzenia, w kt rym

15 A. Pawlicka, Koscielne delikatesy, Newsweek 2013, nr 33, s. 43.

16 Szerzej na ten temat: A. Pawlicka, Grzeszny nuncjusz, Newsweek
2013, nr 37, s. 24 27; Pierestrojka w Watykanie, dz. cyt.; Nie jestem bun-
townikiem, z Jackiem Stasiakiem rozmawia T. Kwa niewski, Newsweek
2013, nr41,s. 48 50.

17 Pierestrojka w Watykanie, dz. cyt., s. 61.

18T, Lis, Owieczki majg dos¢, Newsweek 2013, nr42,s. 4.
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Franciszek bra udzia , ale nie jest to jeszcze przekaz istotny
prospo ecznie, tak jak to b dzie mia o miejsce w kolejnych
latach. Dziennikarze i ich rozm wcy nie wzbudzaj napi cia
medialnego wok  jego osoby. Nawet je li przyjmiemy za o-
enie, e naturalna jest konieczno  selekcji informacji, to
i tak ani liczba, ani tre  materia u prasowego w tygodniku
nie s imponuj ce. Jedynie opublikowanie 5 lipca 2013 r.
pierwszej encykliki papieskiej Lumen dei mia o prze o enie
na zwi kszon frekwencyjno doniesie prasowych (w po-
r wnaniu z innymi miesi cami). Maj ¢ na uwadze, e dys-
kurs prasowy funkcjonuje jako pewien proces, awi ¢ zbi r
strategii, kt re realizuj nadawcy, by zatrzyma na sobie
uwag odbiorc w, zainteresowa ich swoimi komunikata-
mi, zaintrygowa , pozyska dla okre lonych idei czy warto-
ci % trzeba przyzna , e publicy ci tygodnika nie wchodz
w przemy lany proces pokazywania wizerunku papie a. Nie
chodzi tak e o spo eczne ograniczenia odbioru informacji,
ale o realny brak zainteresowania dziennikarzy tygodnika
osob papie a. To wznacznej mierze decyduje o wyborze
tematu, kt ry ostatecznie wp ywa emocjonalnie b d inte-
lektualnie na odbiorc . Taka postawa implikuje zaw enie
postrzegania papie a do powtarzalnych, wr cz rutynowych
opis w podnoszonych przez dziennikarzy na amach wi k-
Sz0 ci gazet europejskich. Musimy tak e pami ta , e mo-
del wizerunkowy zale y w du ej mierze od reprezentowanej
przez tygodnik opcji politycznej. Mimo zamkni tego w pew-
nym sensie obiegu informacji prasa wyra nie si polaryzuje

19 M. Wojtak, O nowych formach dziennikarskiej informacji w prasie
tradycyjnej, [w:] Media informacyjne, t. 1, red. I. Hofman, D. K pa-Figura,
Lublin 2016, s. 87.
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i cho operuje tymi samymi faktami i zbli onymi r d ami,
inaczej je komentuje. A przecie , jak pisa w latach 90. XX
w. Walter Lippmann, media informacyjne, w tym tak e ty-
godniki opiniotw rcze,s r dem obraz ww naszych g o-
wach?. Inaczej rzecz ujmuj c, wizerunek papie a, z jakim
mamy do czynienia na amach Newsweek Polska , staje si
jego obrazem w g owach czytelnik w tego tygodnika ito
niezale nie od tego, czy si gaj oni po niego sporadycznie,
czy s sta ymiodbiorcami przekazywanych tre ci.
Spos b postrzegania papie a Franciszka ma na amach

Newsweeka kilka epizodycznych ods on. Pierwsza jest
pr b pokazania papie a jako nieust pliwego rewolucjo-
nisty. wiadcz otym same tytuy artyku w. Wystarczy
przywo a niekt re z nich: Aksamitna rewolucja, Rewolucja
Franciszka, Papiez wymiata Smieci, Pierestrojka w Watykanie,
Remont, czyli lifting. Druga dotyczy komunikacji blisko ci
i pojednania, kt r wdra a Franciszek pomimo oporu poli-
tycznego Watykanu. By bli ejludzi to nie tylko medialne
has o papie a, ale realne zasady inkluzywnej komunikacji.
Marco Politi uwa a, e Franciszek zmieni perspektyw

m wi, e rzecz najwa niejsz jest mi osierdzie. Zar wno
ludziom Zachodu, jak i mieszka com Trzeciego wiata nie
grozi ju palcem, alem wi, e Ko ci jest jak matka i opie-
kunka. () DlaFranciszka istotne s nie tyle chrze cija skie
korzenie, co odbi rprzes ania Chrystusa przezwsp czesne
spo ecze stwo. Jest skupiony na g oszeniu ewangelii. To
papie 0 nastawieniu znacznie bardziej misyjnym 2. Swoj
su b narzecz godno ciipojednania czy z nieprawdopo-

20\W. Lippmann, Public opinion, New York 1992.
2 Pjerestrojka w Watykanie, dz. cyt., s. 62.
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dobn zdolno ci s uchania tego, co m wi wierni?, | wie
doskonale, ezmiany w Ko cieles niezb dne.

W r d dziennikarzy tygodnika wybrzmiewa tak e prze-
konanie, e papie nie tylko emanuje prostot , ale jest
prawdziwym prze omem w Ko ciele katolickim. Tomasz
Lis podkre la, e Franciszek ( ) nie m wi jak arcypasterz
i arcydrogowskaz, ale jak otwarty, tolerancyjny i pokorny
cz owiek, kt ry ca kowicie powa nie bierze s owa «kochaj
bli niego swego, jak siebie samego». Jak wielkim szokiem
musi to by dla naszych dy urnych katolik w, chodz cych
pod r k zojcem dyrektorem, pod drug za r k maj cych
«Nasz Dziennik» 2%, Podstawowym problemem, jaki si po-
jawia w wypowiedziach Lisa, poniek d celnych, jest inter-
pretacja globalnych dzia a papieskich przez pryzmat pol-
skiego politycznego mainstreamu.

Dziennikarze pr buj tak e interpretowa medial-
ny wymiar pokory Bergoglio. Tomasz Lis przypomina, e

Franciszek pokazuje nam, e nawet zasiadaj c na tronie,
mo na nie tylko naucza pokory, ale tak e j demonstro-
wa . Przyk adem uczy dobroci i otwarto ci, tolerancji i sza-
cunku dla innych. Dla muzu manki, kt rej myje stopy, i dla

wieckiego dziennikarza, z kt rym po prostu rozmawia. Do
ksi 'y m wi: nie pouczajcie, a s uchajcie. A przecie to po-
winno by przes anie dla nas wszystkich. Franciszek czyni
to, nie odst puj ¢ od zasad, kt re dla niego i dla jego insty-
tucji s najwa niejsze ?*. Z kolei Giacomo Galeazzi uwa a,

22 Tak te wspomina jego preferencje komunikacyjne bliski przyjaciel
Abraham Sk rka. Szerzej: Papiez w putapce, z Abrahamem Sk rk rozma-
wia R. Kim, Newsweek 2013, nr21,s.70 72.

BT, Lis, Aksamitna rewolucja, dz. cyt., s. 4.

24 T. Lis, Wesotych poswiat, Newsweek 2013, nr51,s. 8.
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e papie to surowy jezuita o skromnych nawykach, kt ry
lubije dzi poswoim mie cie autobusem, ubrany jak zwyk y
ksi dz. W wieku 35 latby ju prowincjona em, czyli szefem
jezuit w w Argentynie. Podczas dyktatury wojskowej rato-
wa kap an w i wieckich. M wi o si o nim przed konkla-
we: jemu wystarcz cztery lata, aby zmieni obecny stan
rzeczy 2°. Najwa niejsze jednak jest to, e s u ba na rzecz
godno ci cz owieka, tak widoczna w wypowiedziach papie-

a, tworzy medialne zaplecze kultury spotkania, a telefon
i media staj si narz dziami blisko ci. Tworzy on nowy
styl komunikacji. Unika nad tej retoryki . Zaskakuje opi-
ni publiczn szczero ci . Wyzna np., e nigdy nie chcia
by papie em, bo papie em chce zosta tylko masochista.
Zwierzy si tak e, e gdy zdecydowa si na kap a stwo,
ogarn a go «wewn trzna ciemno » %, Papie Franciszek

nie jest marksist , nie nawo uje do walki klas czy rewolucji
z pozycji wieckich 2. Niew tpliwie jest celebryt , ewangeli-
zatorem i nowoczesnym komunikatorem, dla kt rego istot-
ne jest uwa ne opowiadanie i kontakt z cz owiekiem, a nie
jedynie wytwarzanie informacji i jej dalsze, cz sto uprosz-
czone, przetwarzanie. Medias dla niego istotne o tyle, o ile
zbli aj ludzi do siebie. Franciszek przypomina, przytacza-
j ¢s owa Benedykta XVI, e tak e cisza jest integraln cz -

ci komunikowania. Bez niej niemas w bogatych w tre
W takiej perspektywie komunikacyjnej publicystom przy-

% Papiez wymiata $mieci, z Giacomo Galeazzim rozmawia A. Zakrze-
wicz, Newsweek 2013, nr47,s. 49.
%6 M. Nowicki, Rewolucja Franciszka, Newsweek 2013, nr 28, s. 56.
27 Ja tylko prostuje, z Tomaszem Terlikowskim rozmawia R. Kim,
Newsweek 2013, nr 33, s. 19.
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zwyczajonym do sensacji i news w nie jest atwo sprosta
oczekiwaniom Bergoglio.

Odpowiedzi na pytanie oto, czy dziennikarze tygo-
dnika sprostali wymiarowi komunikacji papie a, jest kon-
statacja, e taksi nie sta o, bowiem wizerunek Franciszka
przedstawiony na amach tygodnika w2013 r. jest ubogi
i sprowadzony do powtarzalnych motyw w przetwarzanych
chaotycznie.

Gdyby my jednak odrzucili na chwil konstatacje dzien-
nikarskie i pod yli tropem wyzna Franciszka, to przyzna-
my, e jego wizerunek wci  rozpo ciera si pomi dzy we-
wn trzn ciemno ci  m odego jezuity a masochistycznym
biskupem Rzymu, niezale nie od preferencji dziennikar-
skich i politycznych.
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