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Od emblematéw do plakatow.
Kontinuum czy nowa forma?

Abstrakt: The 17th and 18th century emblems strongly marked their pre-
sence in everyday life. They drew attention, intrigued, made people reflect.
They were an inseparable companion of man. They dignified important
events, both private and public ones. Today these are the functions of po-
sters. Therefore, it seems justified to deliberate whether the two fields of art

are somehow linked or whether each of them is something totally different.
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Emblematyka jest gatunkiem powstalym na styku sztuk plastycznych
iliteratury. Intensywnie rozwijala si¢ w drugiej polowie xv1 w., osigga-
jac szczyt rozwoju w wieku X VII. Jest to gatunek sztuki, do ktérego na-
lezg zaréwno stowa jak i obrazy. Ich $wiadome potaczenie w okreslone
zwiazki ma stuzy¢ poznaniu i rozumieniu §wiata, wyjasnia¢ jego tajniki
i ukazywa¢ mechanizmy dzialania rzeczywistosci, ktdrg cztowiek two-
rzy i ktéra go otacza. Za inicjatora, prawodawce i twérce, ktory okreslit
ksztalt' owego cieszacego si¢ wielkim uznaniem gatunku uwazany jest

1 Alciatus okreslil trojcztonowa budowe emblematu. Zatem klasyczny
emblemat winien skltada¢ si¢ z inskrypcji zwanej réwniez mottem, obrazu
i subskrypcji bedacej zwykle wierszem lub fragmentem wigkszej literackiej
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Andreas Alciatus?, ktérego potomnos¢ obdarzyla mianem ,,Emblema-
tum Pater et Princeps’, czyli Ojciec i Wladca Emblematow. W 1531 1.
w Augsburgu wydana zostala jego pierwsza praca emblematyczna pt.
Emblematum liber, w zwiazku z powyzszym data ta uznawana jest
za date powstania owej formy symbolicznego przekazu’.

Alciatusowa koncepcja emblematu, jako utworu taczacego stowo
i obraz dojrzewata powoli i przebiegata droga swoistych meandréw,
zwlaszcza w fazie poczatkowej*. Niemozliwym jest, aby co$ powstato
z niczego, wiec i emblematyka nie powstala z prozni. Jej tworcy sie-
gali do korzeni starochrzescijanskich i $redniowiecznych. Opierali sie
réwniez o wzorce starozytne, gdyz juz w starozytnym Egipcie uzywano
przekazu stowno-obrazowego. Tworcy nowozytnej emblematyki uwa-
zali, ze egipskie pismo hieroglificzne bylo pierwsza formg przekazywa-
nia my$li za pomoca symbolu, a co za tym idzie stalo si¢ protoplasta
emblematu. W kregu kultury hellenskiej, hellenistycznej i latynskiej
rzezbiono bostwa i osoby, ktore ubogacano sentencjami i wierszami
majacymi na celu wyjasnianie sensu rzezb. Te maksymy w stowie mialy
wyrazié to, co okreslaly wizualnie ksztalty i barwy odpowiadajacych
im dziel. Sentencje i wiersze znajdowaly sie nie tylko na rzezbach,
ale takze umieszczane byly na plaskorzezbach w wewnetrznym i ze-
wnetrznym wystroju rzymskiej architektury. Zapoczatkowana tradycje
z poganskiego Rzymu przejat Rzym chrzescijanski. W okresie prze-

calosci. Por. M. Lurker, Przestanie symboli w mitach, kulturach i religiach, Kra-
kow 1994, s. 99-100.

2 Andreas Alciatus (1492-1550) — wloski prawnik, logik i poeta. Jego
mlodziencze historyczne i filologiczne zainteresowania oraz pasja poznawania
dawnej kultury, z reszta typowa dla ludzi renesansu, a takze zafascynowanie
$wiatem dawnych pomnikéw i towarzyszacych im inskrypcji, czyli pewnych
powiazan stowa i obrazu, przyczynily sie do powstania dziela, ktore dato po-
czatek emblematyce jako gatunkowi Iaczacemu stowo i obraz.

3 J. Pelc, Emblematy, ksigzki emblematyczne. Problemy teorii a praktyka
twércéw, ,Barok. Historia — Literatura — Sztuka”, R. 111, nr 1 (5): 1996, s. 33;
J. Pelc, Barok - epoka przeciwieristw, Krakow 2004, s. 77.

4 ]. Pelc, Emblematy, ksigzki emblematyczne..., s. 34.
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$ladowan i dziatalnosci w katakumbach chrze$cijanstwo wytworzyto
wlasng symbolike, ktéra nawigzywata do Starego i Nowego Testamentu.
Laczyla tradycje hebrajskie i egipskie, z greckimi i rzymskimi®.

Za zrddlo emblematu w $redniowieczu uznaje si¢ heraldyke, gdzie
znakowi godla rycerskiego towarzyszyla zwykle krétka sentencja.
Ta konstrukcja skladajaca sie z dwoch czltonéw byta zwana dewiza.
U wezesnych humanistow termin dewiza oznaczal potaczenie jakiego$
symbolu, wizerunku z mottem®. Takie polaczenie ukazuje juz wyraz-
nie konstrukeje preemblematyczng’.

Pierwsze wydanie Emblematow stanowito wazne wydarzenie dla
elity europejskich humanistow®. Jednak sam Alciatus odnidst si¢
do niego krytycznie, gdyz twierdzit, ze zbyt mato uwagi jest w nim
poswigcone zwiazkom scripturae et picturae®. Dopiero edycja paryska
wydana w 1534 r. zostala przez niego zaakceptowana, gdyz starala
si¢ dobitniej podkresli¢ jednos$¢ i zarazem autonomicznos¢ ksztal-
tujacej sie coraz wyrazniej tréjcztonowej kompozycji emblematow.
Za przyklad mozna podaé emblemat Concordiae symbolum, ktory

5 J. Pelc, Stowo i obraz na pograniczu literatury i sztuk plastycznych, Kra-
kéw 2002, s. 155 L. Rotter, Emblematy jako wyraz postaw etyczno-moralnych.
Zarys problematyki, [w:] Cnoty i wady. Spoteczeristwo baroku po obu stronach
Karpat, pod red. J. Marecki, L. Rotter, Krakow 2007, s. 81-82; Taz, Duchowos¢
i historia benedyktynek w symbolice malarskiej kosciota w Stanigtkach, Krakow
2004, . 99-103; P. Buchwald-Pelcowa, Emblematy w drukach polskich i Polski
dotyczgcych xvI-xvIii1 wieku. Bibliografia, Wroctaw 1981, s. 9; W. Tatarkiewicz,
Historia estetyki, t. 3: Estetyka nowozytna, Warszawa 1991, s. 212.

6 J. Pelc, Stowo i obraz..., s. 16-17.

7  Zbiegiem czasu terminu dewiza zaczeto uzywaé zamiennie z terminami:
sentencja lub lemma. Dwuczltonowa dewizg okreslano takze jako impresa, ktére
z czasem Wlosi stosowali jako nazwe emblematu. Por. J. Pelc, Stowo i obraz...,
s. 17; W. Tatarkiewicz, Historia estetyki..., s. 211-212.

8 Jako przyklad mozna poda¢ Jana Dantyszka, poete i dyplomate Zygmun-
ta1 Starego, przy dworze Karola v, ktory jeszcze tego samego roku opublikowat
tekst noszacy w naglowku stowo Emblema. Byt to dwuwiersz interpretujacy
symbol Feniksa opisujacy posta¢ zmarlego kardynala. Zob. J. Pelc, Emblematy,
ksigzki emblematyczne..., s. 36.

9 Por. Tenze, Stowo i obraz..., s. 25.
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w edycji z 1531 1. opatrzony byl rycing przedstawiajaca kruka w ko-
ronie, a za nim gromadka innych krukéw. W wydaniach kolejnych
pojawia si¢ nowy obraz, ktéry bardziej eksponuje nie osobe wiadcy,
a sam symbol wladzy. Rycina przedstawia pionowo umieszczone berto
na postumencie, wokot ktérego gromadzg sie kruki. Moze si¢ wydawac,
ze nie jest to wielka réznica, jednak dla ludzi xv1 w. byta ona bardzo
znaczgca, bowiem podkreslala symboliczny charakter przestania®.
Pierwsze wydanie Emblematum liber skladalo sie ze 104 em-
blematéw opatrzonych 98 rycinami. Nastepne edycje, z 1534 1. i jej
wznowienie z 1542 r. zawieraja kolejno po 113 i 115 emblematéw
i wszystkie byly opatrzone odpowiednimi rycinami. Kolejne wzno-
wienia z Wenecji (1546) i Lyonu (1547) nie zawieraly przedstawien
plastycznych do wszystkich emblematéw. Ich liczba wahata si¢ od 83
do 196 i z kazda kolejna edycja wzrastata. Do 1550 r. osiggnela liczbe
211 emblematdéw z 209 rycinami zgrupowanymi w cykle tematyczne.
Dzieto Andreasa Alciatusa znalazlo szybko wielu nasladowcéw i kon-
tynuatoréw. Andreas Alciatus koncentrowal si¢ w swych utworach
na problematyce etycznej, w nowy sposob prezentowal nauki jak zy¢
cnotliwie oraz o jakich prawdach nalezy pamietaé, by ten cel osia-
gnaé. Znaki symboliczne, ktérymi sie postugiwal komponujac swe
emblematy, byty zakorzenione w kulturze europejskiej, w literaturze
antycznej i biblijnej oraz w ikonografii starozytnej i chrzescijanskiej.
Alciatus tworzac siegal do poezji, bajek zwierzecych, przystéw, anegdot,
$redniowiecznych bestiariuszy, a takze do wyobrazen spotykanych
na starozytnych monetach i medalach. Ikoniczno-symboliczne czesci
utworu musialy wyraza¢ sensy rozpoznawalne przez ludzi wyksztal-
conych. Na przyktad oliwka jako atrybut bogini madroéci oznacza
czlowieka madrego, a zwierzeta znane z bajek sg synonimami cech
ludzkich. Z kolei inne znaki symboliczne wymagaly wiedzy histo-
rycznej, wigc i sporej erudycji. Autor budowat ze znanych symboli
przedstawienia alegoryczne, ktére interpretowal epigramat. Propozycja

10 Tenze, Emblematy, ksigzki emblematyczne... s. 38.
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uniwersalnego kodu, ktéry pozwalat opisywa¢ ludzkie Zycie w sposéb
alegoryczny, a zarazem rozpoznawalny i obowiazujacy przyjeta sie
i rozprzestrzenita w zaskakujgco szybkim tempie".

Dla ksztaltowania sie praktyki i teorii emblematéw obok Alciatusa
istotny wktad wniesli inni tworcy emblematyczni, szczegélnie z terenu
Francji®, co nie jest bez znaczenia dla dalszej czesci niniejszej pracy.
W niecate 200 lat ukazalo si¢ ponad 3 tysigce ksiazek z emblematami
autorstwa prawie 700 pisarzy. W dawnych wiekach niewiele gatunkow
literackich osiggneto tak ogromny zasieg®.

Wielkie zainteresowanie emblematyka sprawilo, ze zbiory emble-
matéw w pewnym sensie zaczeto specjalizowac. Czesto poswiecano
je konkretnym pojeciom, zjawiskom, warto$ciom. W xvII w. za jedng
z najwazniejszych odmian emblematéw uwaza si¢ utwory religijne
i medytacyjne. Swiadczy o tym dzielo belgijskiego jezuity Hermana
Hugona Pia desideria. Bylo ono wznawiane prawie 50 razy, a tacznie

11 Tenze, Stowo i obraz..., s. 17-30; L. Rotter, Emblematy... s. 82-83;
R. Krzywy, Rozwdj sztuki emblematycznej, http://www.wilanow-palac.pl/roz-
woj_sztuki_emblematycznej.html, [30 v1iII 2015].

12 W 1539 r., w Paryzu ukazalo si¢ dzielo Gauillaume de La Perriére (1499
1565) pt. Le Thédtre des bons engins, auqel contentus cent Emblemes. .., w ktérym
znajdowalo si¢ 100 wierszy, a kazdemu z nich towarzyszyl drzeworyt oraz tytut
[Dzielo francuskiego artysty ukazalo si¢ juz 3 lata wcze$niej, w 1536 roku, pod
tym samym tytulem, ale bez rycin, poniewaz jak pisze badaczka francuskiej
emblematyki Alison Saunders, Le Perriére byl moralistg i nie wierzyt w pelni
wymowie obrazu]. W 1540 r., réwniez w Paryzu kolejny tworca Gilles Corrozet
(1510-1568) wydal zbior Hecatomgraphie..., sktadajacy si¢ ze 100 drzeworytow
i odpowiadajacych im tekstow. Nastepnie Corrozet, twdrca francuskiej wersji
Bajek Ezopowych, ktére wydawane byly z ilustracjami. W 1552 r. ukazalo si¢
dzieto, zawierajace 106 emblematow, opracowanych przez kolejnego Francuza
Barthélemyego Aneau pt. Picta poesis. Ut pictura poesis erit. Tytut dziela nawia-
zuje do znanej formuly z poetyki Horacego, ktora byta czesto przywolywana
przez twércow renesansowych. Por. J. Pelc, Stowo i obraz..., rozdz. 1i11; Tenze,
Barok..., s. 178; L. Rotter, Emblematy..., s. 83.

13 R. Krzywy, Rozwdj sztuki emblematycznej, http://www.wilanow-palac.
pl/rozwoj_sztuki_emblematycznej.html, [30 viII 2015].
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powstalo okoto 9o przekladéw tego zbioru™. Stworzone przez nie-
go emblematy prezentuja droge duszy do Boga. Droga ta sklada sie
z trzech etapdw: pokuty, $wietych pragnien oraz zjednoczenia z Bogiem.
Istotnym watkiem w Pia desideria jest réwniez centralny dla litera-
tury i sztuki baroku konflikt miedzy miloécia boska i ziemska, ktore
przedstawione sg pod postaciami Amora i Kupidyna. Herman Hugo
proponuje rozwigzac ten problem zgodnie z wytycznymi $§wietego Igna-
cego Loyoli, ktory polecat wykorzystywac stabos¢ ludzka do dazenia
ku Bogu®. Emblematy belgijskiego jezuity majg charakter medytacji
religijnej, co czyni jego zbidr atrakcyjnym dla czytelnika epoki baroku.

Emblematy istniaty nie tylko w literaturze i w ksigzkach, ale mo-
gly by¢ i byly elementem dekoracji budynkéw, réznych przedmiotéw,
ogroddw, dekoracji zwigzanych z okolicznosciowymi festynami i spek-
taklami teatralnymi.

W okresie baroku zainteresowaniem cieszyl si¢ teatr i rézne ga-
tunki dramatyczne. Kompozycje emblematyczne wielokrotnie stu-
zyly jako podstawa schematu ich budowy. Emblematyka przenikata
do dramatdéw i dialogéw scenicznych poprzez frazeologie i metaforyke
poetycka odpowiedniego typu. Sentencje i symbole emblematyczne
pochodzace z réznych zbioréw emblematdéw wplatane byly do tekstéw
dramatycznych. Bohaterowie poprzez nie bardzo czesto argumentowali
swe wywody. W tragediach renesansowych i barokowych stosowano
wszelkiego typu sentencje, gdyz byly one uwazane za stupy podtrzymu-
jace konstrukcje dramatu”. Emblematy odcisnely takze swoje pietno
na komediach i dramatach sielankowych.

14 WSsrdd nich znajduja si¢ 3 ttumaczenia na jezyk polski, z ktorych za naj-
wazniejszy nalezy uzna¢ przekiad Aleksandra Teodora Lackiego zatytutowany
Pobozne pragnienia.

15 H. Hugo, Pia Pia desideria emblematis elegiis at affectibus ss. Patrum
illunstrata, Antwerpia 1624.

16 B. Czarski, Medytacje nad emblematami, http://www.wilanow-palac.pl/
medytacje_nad_emblematami.html, [30 vIII 2015].

17 Z.Szmydtowa, Poeci i poetyka, Warszawa 1964, s. 94.
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Albrecht Schone w swoim dziele ukazal jak wazna role odgrywaty
emblematy w dramacie i teatrze dworskim, liturgicznym, popularnym,
szkolnym, jarmarcznym i operowym, a takze w widowiskach litur-
gicznych, uroczystych procesjach, odpustach, w ingresach, tryumfach
wodzéw, dostojnikéw swieckich i kodcielnych oraz w uroczystosciach
rodzinnych takich, jak narodziny, $§luby, czy pogrzeby®. Schone uka-
zuje analogie strukturalng emblematu do powigzania w dramacie
barokowym aktéw i nastepujacych po nich chéréw. Akt byt obrazem,
natomiast chor subskrypcja komentujacg obraz. W zwigzku z tymi ana-
logiami chory barokowe przestaty powolywac sie na tradycje antyczne,
a zaczely korzysta¢ z moralistycznych subskrypcji emblematycznych.
Takie dramaty mozemy spotkaé w szkolnym teatrze jezuickim, teatrze
szkol barokowych, czy teatrze dworskim, w ktoérym szczegdlng role
pelnity wstawki pantomimiczne i baletowe, z udziatem muzyki, bedace
obrazem bez stéw™. Za przyklad emblematycznego dramatu mozna
podac Pastor Fido albo Konterfekt wierny Mitosci, z wloskiego jezyka na
polski swiezo przettumaczony przez jednego Senatora Wielkiego™. Dzielo
to skladalo sie z pieciu aktow i zostalo wydane w Toruniu w 1694 r.,
a nastepnie w 1722 r. Na poczatku kazdego aktu zostaly zamieszczone
ryciny, ktére w wyrazny sposéb nawigzywaly do symboliki emblema-
tycznej, odpowiedniej do tresci aktéw. Kazdej rycinie towarzyszyta
dwuwersowa inskrypcja, ktéra zapowiadata ide¢ przewodnig przedsta-
wiong w danym akcie. Po aktach na scenie pojawiat si¢ Chorus, majacy
za zadanie skomentowanie i ocenienie akcji. Konstrukeja tego dzieta
ewidentnie podkreslata emblematycznos¢ struktury®.

18 Zob. A. Schone, Emblematik und Drama im Zeitalter des Barock, wyd. 2,
Miinchen 1968.

19 J. Pelc, Stowo i obraz..., s. 45-46.

20 A.Schone, Emblemik und Drama..., s. 167-174; J. Pelc, Stowo i obraz...,
S. 291-292.

21 J. Pelc, Stowo i obraz..., s. 292.

22 Tamze, s. 292.
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Dekoracja na scenie, a takze postacie wystepujace w spektaklu,
postugujace sie symbolicznymi rekwizytami bardzo czesto charak-
teryzacje czerpaly z ikonologii i emblematyki. Obramowanie sceny
zwykle bylo wykonane w formie portalu lub bramy tryumfalnej, ktora
zdobiona byla obrazem i napisem. Pojawialy si¢ réwniez na scenie
plansze z rycinami i inskrypcjami emblematycznymi, komentarzem
oraz subskrypcja. W zaleznosci od rodzaju spektaklu pojawialy sie
rézne rekwizyty. Gdy np. dane przedstawienie teatralne zwigzane
byto z pochodem tryumfalnym, to insygnia i napisy niesione w nim
umieszczano potem na scenie, a aktorzy, ktorzy niejednokrotnie grali
role alegoryczne, personifikujace pojecia, cnoty, czy wady, w pocho-
dzie byli statycznymi figurami, a w spektaklu wypowiadali swe kwe-
stie. Tendencje do alegoryzacji, ktére juz wczesniej istnialy w sztuce
ulatwialy szerokie przenikniecie wzorcéw emblematycznych, a naptyw
emblematyki wzmacnial role elementéw symbolicznych i alegorycz-
nych w teatrze barokowym®.

Emblematyka odcisneta swoje pietno takze w barokowym kazno-
dziejstwie. Bez jej szczegblnego uwzglednienia nie jesteSmy w stanie
zrozumie¢ istoty gloszonych kazan, ktérych moralistyka oparta byta
na odwolaniu do emblematycznych przykladéw, a poza tym cata
budowa kazania odnosila sie i czerpata wzér z trdjcztonowej budo-
wy emblematu®. Kaznodziejstwo szczegdlnie mocno rozwineto sie
w pierwszej potowie xviI w. Czasy wojen i niepokojow, czestych kon-
fliktéw religijnych rodzily zapotrzebowanie na uprawianie ptomien-
nego kaznodziejstwa, by poruszy¢ sumienia grzesznikéw. Barokowi
kaznodzieje uwazali za obowigzek odwolywanie si¢ do popularnych
emblematéw, przywolujac je jako przyklady w swym nauczaniu,

23 Tamze, s. 293.

24 Juz $wiety Augustyn i $wiety Tomasz z Akwinu w swych dzietach glosili,
ze dobre kazanie powinno zawiera¢ i wyraza¢ mysl przewodnia, odwotywac
sie do wyobrazen plastycznych - imagines agentes, a nastepnie od mott po-
winna wychodzi¢ dalsza czg$¢ kazania, ktora by objasniata mys¢l przewodnia
i przywolywane obrazy. Por. J. Pelc, Sfowo i obraz..., s. 46.
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wiedzieli bowiem, ze ich odbiorcy swoja mys$l wyrazaja w sposéb
emblematyczny, dlatego tym jezykiem starano si¢ do nich przema-
wia¢®. Poruszajac si¢ w obszarze religijnym nie mozna nie wspo-
mnie¢ o wplywie symboliki emblematycznej na wystrdj kosciotow.
Szczegdlnie waznym miejscem w kosciele byla ambona, z ktorej
gloszono Stowo Boze, stad troszczono si¢ o wystrdj emblematyczno-
-symboliczny kazalnic, a program ich zdobnictwa zawsze byt bardzo
przemyslany i zaplanowany w najdrobniejszych szczegotach. Zdarzalo
sie nawet, ze kazalnice same w sobie byly emblematami. Za przyktad
mozna poda¢ kazalnice zachowang w warszawskim kosciele Wizytek,
ktéra taczy pdiny barok i rokoko. Przedstawiona jest jako dzidb
okretu, nad ktérym znajduje si¢ zarys masztu. Pojawia si¢ tam em-
blemat Ojczyzny i $wietego Kosciota, ktéry nawigzuje do Ewangelii
$wietego Lukasza, o czym informuje nas inskrypcja umieszczona
na zaglu: ,,Jezus uczyl z t6dki”*. Tematyka religijna w emblematach
przejawiala sie takze poprzez stawienie $wietych i blogostawionych?,
przy zachowaniu szczegdlnego kultu dla Maryi*®. Generalnie stawiono
w warstwie sfownej, poniewaz w rycinach eksponowano zazwyczaj
ujecia ikonologiczne lub plastyczne, posiadajace raczej ogélny charak-
ter®. W drugiej potowie xviI w. i poczatku wieku xv111 powszechne
stalo sie czczenie w sposob uroczysty $wigt koscielnych i waznych
wydarzen z nimi zwigzanych, typem przenosnych obrazéw, czy re-
likwii. Byly to okazje dobre ku temu by organizowaé procesje i aby
je uswietni¢ wnoszono oltarze, bramy i inne obiekty architektury
okazjonalnej, na ktérych umieszczone byty emblematy. Zdarzato sie

25 Tamze, s. 46, 204-209.

26 Tamze, s. 303-304.

27 Zob. L. Rotter, Duchowos¢ i historia benedyktynek..., passim.

28 Za przyklad mozna poda¢ dzielo karmelity Sebastiana a Matre Dei,
Firmamentum symbolicum, z 1652 r., w ktorym znajduje sie pie¢dziesiat emble-
matow, stawigcych i odnoszacych si¢ do cnét Maryi Panny. Por. J. Pelc, Barok...,
s.187.

29 Tamze, s. 187.
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takze, Ze wystawiano okoliczno$ciowe sztuki, w ktérych wystepowaly
dekoracje emblematyczne i postacie alegoryczne®.

Emblematy stosowane byly rowniez w tematyce poruszajacej za-
gadnienia zwigzane ze wzorem czlowieka cnotliwego. Pojawialy sie
cykle ukazujace ludzi prawych, bogatych w cnoty, a takze obrazy, ktore
szczegblng uwage zwracaly na sposob zycia konkretnej grupy spotecz-
nej, badz wydzielonej profesji. Jako przyklad takiego dzieta mozna
podacé prace Maksymiliana Fredry Peristromata Regum sive Memoriale
Principis monitorum symbolis expresum, gdzie ukazany zostal obraz
wiadcy, jako cztowieka madrego, wyrozumiatego i pelnego dobra. In-
nym dzielem ukazujacym cnoty czlowieka prawego bylo Adverbia
moralia Stanistawa Herakliusza Lubomirskiego. Zastosowanie takich
emblematow znajdujemy réwniez na polichromiach $wigtyn®.

Emblematy towarzyszyly takze weselnym uroczysto$ciom, w postaci
symbolicznych dekoracji. Za przyktad mozna poda¢ slub hetmana po-
Inego litewskiego Stanistawa Ernesta Denhofta z Zofig z Sieniawskich,
ktory mial miejsce we Lwowie w 1724 roku, gdzie na dziedzincu zam-
kowym, obok dwdch okazjonalnych bram tryumfalnych: trzydziesci
kolumn, réznymi do tego aktu tudziez do herbéw zobligowanych domow
alludujgcemi, wymalowanych symbolami i inskrypcyjami od galerii zam-
kowej az do bramy stalo, ktore powkopywane w ziemie sosny z pieknym
przeplataty prospektem’. W osobnej broszurce opublikowano tacinski
tekst emblematow.

Emblematy, by uswietni¢ wesele nie musza pojawia¢ sie tylko
w drukach i malowanych dekoracjach. Dawne podreczniki retoryczne
nakazywaly podkresla¢ uczonosé¢ okolicznosciowych oracji poprzez

30 J. Pelc, Stowo i obraz..., s. 205-306.

31 L. Rotter, Duchowos¢ i historia..., s. 121-122; J. T. Maciuszko, Symbole
w religijnosci polskiej doby baroku i kontrreformacji, Warszawa 1986, s. 176-188,
J. Pelc, Barok..., s. 191.

32 R. Grzeskowiak, Palmy nad Wislg. Emblematy w staropolskim obrzedzie
weselnym, http://www.wilanow-palac.pl/palmy_nad_wisla_emblematy_w_sta-
ropolskim_obrzedzie_weselnym.html, [112014].
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wplatanie stosownych cytatéw, sentencji, czy anegdot. Do roli erudy-
cyjnego materiatu idealnie pasowaly symbole pochodzenia emblema-
tycznego, zredukowane do zwieztego opisu przedstawienia i inskrypcji.
Role subskrypcji i komentarzy spelniata mowa, ktdra interpretowata
symboliczng kompozycje w zaleznoéci od potrzeb panegirycznej
przemowy. Z racji tego, ze w starodawnej Polsce zwyczaje zalotow,
zmoéwin, zareczyn, Slubu, wesela byly bardzo rozbudowane, ciggle
rosto zapotrzebowanie na material erudycyjny. Jako inny przyklad
mozna poda¢ $lub Zygmunta 111 Wazy z Anng Austriaczka. Specjalnie
na tg okazje, w 1592 r. wybito srebrne zetony przedstawiajace dwie
palny rosnace na dwdch brzegach strumienia, stykajace si¢ wierzchot-
kami. Na obrazie widniafa inskrypcja ,,Amor distantia jungit” (mitos¢
taczy na odleglosé, to co odlegte). Obraz mial symbolizowa¢ uczucie
na przekér przeciwnosciom. Podczas wjazdu Anny do Krakowa nu-
mizmat zostal rzucony w tlum. Dzieki temu wizerunek ten stal sie
jednym z najcze$ciej przywolywanych symboli Zygmunta 111, ktory
byt powtarzany zaréwno w literackich zbiorach emblematéw, jak i na
okoliczno$ciowych medalach epitalamijnych®.

Wazna pozycje w emblematyce zajmowata tematyka dworska, ktérej
celem bylo uswietnianie zycia dworskiego, stawienie czynéw monar-
chow, wielmozow $wieckich i duchowych, a takze codziennych wyda-
rzen z zycia dworzan’.

Wiek xvi1I naznaczyl si¢ w emblematyce europejskiej inwazjg tema-
tyki i symboliki erotycznej. Zaczely powstawaé cale cykle emblematdw,
ktore w rdznoraki sposob przedstawialy Kupidyna ze strzatami, tukiem
i pochodnig, ktdra rozniecal w sercach ludzkich milos¢. Rozwoj tematy-
ki erotycznej nie oznaczal jednak apoteozy na jej czes¢, ale towarzyszyla
mu lekka nuta krytycyzmu, a takze nuta umoralniajaca®.

33 Tamze.
34 J. Pelc, Barok..., s. 190.
35 Tamze, s. 184-186.
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Emblematyka go$cita takze w drukach z okazji promocji akade-
mickich. Byly to utwory pochwalne nowo promowanych magistréw
lub doktoréw. Najczesciej pisal je jeden z laureatéw. Na poczatku wy-
mieniano zwykle liczbe laureatéw oraz podawano informacje pod
czyimi auspicjami i pod czyim dozorem promocja doszta do skutku.
Na odwrocie karty tytutowej umieszczano herb osoby, ktérej zade-
dykowany byt panegiryk. Najczesciej byt to biskup krakowski. Na-
stepnie umieszczano wlasciwg dedykacje, a po niej wiersz na cze$é
Jana Kantego, patrona instytucji oraz wiersze na cze$¢ profesoréw
i egzaminatordw. Pdzniej zdarzalo sie, ze po raz kolejny powtarzano
tytut lub bezposrednio po wierszach umieszczano stemmata na cze$¢
laureatéw. Pod nazwiskiem laureata umieszczano jego herb lub jaki$
symbol z nim zwigzany, umieszczajac wokot opis lub objasnienie. Ko-
lejno dawano lemmat, najczesciej wziety z dziet poetyckich. Dopiero
pod tym drukowano wiersz zwigzany z mottem oraz symbolikg ryciny.

Emblematy pojawialy sie takze w publikacjach poswieconych dys-
putom, drukach okolicznosciowych: uroczystosci rodzinne, narodzi-
ny, pogrzeby, czy w publikacjach poswieconych elicie intelektualnej,
us$wietniajac koligacje ludzi wyksztalconych z patrycjatem miejskim?.

Wiek xv11 byt czasem wielkiego ,,autorytetu” emblematyki. Szukano
w niej klucza do poznania i zrozumienia $wiata i dziet Stworzyciela,
a takze tajnikoéw duszy i ciata czlowieczego. W wieku xvIir mozna
zauwazy¢ powolny zmierzch znaczenia emblematyki. W niektérych
krajach nastepowat szybciej, w innych wolniej, ale kierunku przemian
nic zawrdci¢ nie mogto, zatem trwajacy blisko dwa stulecia jej rozkwit
odszed! do historii*®.

Jednak w chwili kiedy emblematy odchodzity w cien, Europe zalata
fala afiszy, ktore staly sie pierwowzorem plakatu. Plakat jest jedna
z najmlodszych dziedzin grafiki. Wbrew pozorom nie jest to tylko

36 J. Pelc, Stowo i obraz..., s. 316-317.
37 Tamze, s. 309-329.
38 J. Pelc, Emblematy, ksigzki emblematyczne..., s. 48-49.
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plachta jaskrawego papieru z wydrukowanym stowem, umieszczo-
na na stupach ogtoszeniowych i witrynach sklepowych. Jest dzielem
sztuki. Swa niezwyklo$cia obrazu przycigga oko odbiorcy, absorbuje,
zwraca uwage i sprawia, ze przypadkowy przechodzien nie$wiadomie
przyjmuje przeznaczong dla niego informacje®.

Spogladajac na plakat i majgc na uwadze miejsce jego powstania
mozna pokusic sie o stwierdzenie, Ze jego prototyp stanowig omawiane
powyzej emblematy, bowiem ich budowa i funkcja jest niemal iden-
tyczna jak budowa wspodlczesnego plakatu. Poddajgc analizie zaréwno
jedno, jak i drugie podkresla si¢ analogiczne stosowanie figur mysli
i figur stowa. Cechg wspdlna omawianych gatunkow jest pewna zagad-
kowos¢, obie te dziedziny sztuki intrygujg, fascynujg i nie pozostajg
obojetne na oko odbiorcy zmuszajac go do wysitku intelektualnego.
Zmuszajac do mysélenia.

Ojczyzna plakatu bezspornie jest Francja i to wtasnie tutaj nalezy
upatrywac si¢ jego narodzin jako gatunku artystycznego*. Zas za ojca
plakatu uznany zostat Jules Chéret*, ktéry nadawat ton paryskiej ulicy.
Po pobycie w Londynie, gdzie zapoznal si¢ z arkanami wielobarwnej
litografii wrocit do Paryza, by wprowadzic i zastosowac nabyta wiedze

39 Plakat polski, wstep i opracowanie J. Wasniewski, Warszawa 1972, passim.

40 Sz. Bojko, Francja ojczyzng plakatu, ,Przeglad artystyczny”, nr 2:1966,
s. 3.

41 Jules Chéret (1836-1932) - francuski grafik i malarz; jeden z pierwszych
tworcow nowoczesnego plakatu. Pracowal w warsztacie litograficznym, gdzie
0d 1855 r. zaczal wykonywac swoje pierwsze plakaty (czarno-biale). Nastepnie
wyjechal do Londynu (1859-1866), by tam pozna¢ tajniki barwnej litografii.
W 1881 1. zalozyl w Paryzu wlasng pracownig litograficzna. Nawigzujac do sztu-
ki virr w. i malarstwa impresjonistycznego wypracowal wlasny styl, ktory
charakteryzowal si¢ lekkim, dynamicznym rysunkiem i zywym kolorytem.
Wplyw na jego tworczos¢ odcisnela secesja, pod wplywem ktérej zaczal sto-
sowa¢ plaska i lapidarng forme o duzych warto$ciach dekoracyjnych. Tworzyt
ilustracje ksiazkowe, obrazy olejne, a takze dekoracje $cienne. Zbidr jego prac
znajduje si¢ w Musée Jules-Chéret w Nicei, gdzie zyt i pracowal w ostatnich
latach zycia. Zob. Chéret Jules [w:] Stownik sztuki francuskiej, pod red. A. Du-
lewicz, Warszawa 1977, s. 92—93.
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na rodzimej ziemi. Zaprojektowal i osobi$cie wykonal na kamieniu
przeszto goo plakatow*. Jego dziela charakteryzowaly sie wrazliwo$cia
malarskg, pomystowoscia i finezjg. Zainicjowat rodzaj ulicznego obrazu
dla publiczno$ci nieobytej ze sztuka, czym dat jej namiastke doznan
artystycznych, podobnie jak czynila to ludowa twérczos¢ anonimowa
(muzykanci, cyrkowcy itp.). Pojawiajace sie na ulicach bardzo kolorowe,
zartobliwe, czasem nawet frywolne plakaty byty nowoscig powszechnie
zwracajacg uwage przechodniow. Staly sie jednym z elementow ksztal-
tujacych wyglad dwczesnego Paryza, dodawaly mu wdzieku i mlodosci.
Przyjely sie, co sprawilo, Ze zamawiano ich coraz wigcej i coraz to inne®.

Mimo, ze to Chéret jako pierwszy zastosowal kolorows litografie,
to jednak kto inny uczynil z tej mozliwosci sztuke. Po etapie rzemie$l-
nikow, rysownikow i litograféw plakatem zainteresowali si¢ malarze*.
Emil Zola w 1896 r. stusznie zauwazyl, ze Salon gosci teraz na ulicy, a nie
na Champs-de-Mars. Artysci zaczeli zabiegaé o to, by plakat otrzymat
pelne prawa samodzielnego gatunku artystycznego. Pierwszym, kto-
ry mu je nadal byt Touluse-Lautrec®. Wtasciciele kabaretu ,,Moulin
Rouge” w 1891 1. zaproponowali Lautrecowi, by przygotowal reklame
na poczatek sezonu. Miala ona by¢ bardziej pomystowa od reklamy
sporzadzonej przez Chéreta z okazji inauguracji. Lautrec wykonat

42 Jako przyklad mozna podaé Bal au Moulin-Rouge z 1889 r., Pantomimes
lumineuses z 1892 1., Folies Bergére — La Loie Fuller z 1893, L’ Eldorado z 1894,
czy Palais de Glace 21896 r.

43 Sz. Bojko, Polska sztuka plakatu. Poczgtki i rozwdj do 1939 roku, War-
szawa 1971, s. 8—9.

44 Jako przyklad mozna poda¢ Pierre Bonarda, Eduarda Vuillarda, czy
Jacquesa Villona.

45 Henri de Touluse-Lautrec (1864-1901) — malarz i grafik; przedstawiciel
postimpresjonizmu. Swoj styl odznaczajacy sie silng ekspresja uksztaltowat
pod wplywem grafiki japonskiej i malarstwa impresjonistow. Gléwnym Zré-
dlem tematéw byto dla niego zycie wielkomiejskie. Jego plakaty wyrdzniaja
sie syntetyczng formg i mistrzowskim zestrojeniem elementéw linearnych
z plaska plama koloru. Wywarly one wplyw na powstanie wspodlczesnej sztuki
plakatowej. Bogata kolekcja jego prac znajduje si¢ w muzeum w Albi. Zob.
Touluse-Lautrec Henri de [w:] Stownik sztuki francuskiej..., s. 408-409.
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kilka szkicow weglem i kredka. Stopniowo dokonywat eliminacji tego
co zbedne i rozpraszajgce uwage. Od japonskich artystow nauczyl sie
sztuki zdecydowanych ptaszczyzn barwnych, precyzyjnego rysunku
i nasyconego koloru. Drzeworyty japonskie byly sporzadzane wytwor-
nie i prosto, co odpowiadalo jego wrodzonemu zmystowi widzenia
syntetycznego. Wedlug niego przedmiot, czy figura powinna dac si¢
ogarng¢ jednym spojrzeniem, a kazdy gest mial mie¢ jednoznaczng
wymowe*. Tak powstal plakat z taiczacg kankana La Goulue, kto-
ry rozwozony na wézkach reklamowych wywotat sensacje spoteczna.
Plakaty Toulusa-Lautreca sifa zatrzymywaly przechodnia i wrecz na-
mawialy do odwiedzenia Eldorado, czy Moulin Rouge*.

Ostatnie dziesieciolecie X1x w. i pierwsza dekada xx w. zdomino-
wana zostala przez secesje, okreslang takze jako Art Nouveau (Fran-
cja, Anglia), Jugendstil (Niemcy) lub Stile Liberty (Wlochy). Secesja
lubowata si¢ w ptynnych formach, bogatym ornamencie i gladkich
liniach*. W Anglii w tym czasie tworzyt Aubrey Vincent Beardsley*,

46 Lautrec doskonalil technike litografii wprowadzajac szereg pomystow
warsztatowych, np. dzieki zestawianiu obok siebie ptaszczyzn czystego koloru
otrzymywat précz efektu dekoracyjnego, nowe, lapidarne dzialanie plamy, badz
pocierajac palcem szczoteczke do z¢b6éw rozsiewal drobne kropki na kamieniu
litograficznym, ktdre na odbitce tworzyly ziarnisty pétton. Warto zauwazy¢,
ze Lautrec do kazdego plakatu, ktory tworzyl przygotowywal sie tak, jak do ma-
lowania obrazéw. Wpierw przygotowywal szereg szkicow kolorystycznych
i kompozycyjnych, nastepnie szkic rysunkowy przenosit na ptétno. Potrafil
ktécié sie z drukarzami o odcienie, ktore mialy pojawic sie na plakacie. Ponadto
jego kieszenie zawsze wypelnione byly szczoteczkami do zebow, dzieki ktorym
uzyskiwal wyjatkowe efekty swoich dziet. Sz. Bojko, Polska sztuka plakatu. ..,
s. 10; J. Lenica, Plakat - sztuka dzisiejszych czasow, ,,Przeglad artystyczny’,
nr 5:1952, S. 36.

47 Sz.Bojko, Polska sztuka plakatu..., s. 9-10; Sz. Bojko, Francja ojczyzng
plakatu..., s. 3; ]. Lenica, Plakat - sztuka dzisiejszych czaséw..., s. 36.

48  Secesja [w:] Sfownik terminologiczny sztuk pieknych, pod red. K. Kubalska-

-Sulkiewicz, M. Bielska-Fach, A. Manteuffel-Szarota, Warszawa 2007, s. 375-376.

49 Audrey Vincent Beardsley (1872-1898) — rysownik i ilustrator. Poczat-
kowo pracowat jako urzednik w towarzystwie ubezpieczen, nast¢pnie za na-
mowa przyjaciot wstapit do Westminster School of Art. Pierwsze powazne
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autor plakatow londynskiego wydawnictwa Children’s Books. Jego
dzieta charakteryzowaly si¢ duzymi plamami czerni lub kontrasto-
wej barwy ozdobionymi plataning spirali delikatnych linii i orna-
mentéw.

Wybitna postacia tego czasu byl réwniez Alfons Mucha*®, czeski ar-
tysta, ktdry procz projektowania plakatow tworzyt takze oktadki ksigzek
i czasopism oraz reklamy. Jego dzieta byly typowe dla secesji: deko-
racyjne, o stylizowanym rysunku i linii tworzgcej ptynny ornament.

Wazng postacig w historii plakatu byt Théophil Steinlen*, ktory
jako pierwszy wprowadzil do plakatu watek spoteczny, a takze uwa-
zany byl za prekursora wspolczesnego plakatu politycznego, ktory
datuje sie od czasoéw Komuny Paryskiej. Artysta w swoich dzietach
ukazywal Paryz plebejski, prosty, nie tetnigcy zbytkiem. Sporzadzanie
reklam towardw, lokali rozrywkowych, czy koncertéw byto dla niego
pretekstem do artystycznego okreslenia stosunku do $wiata. Do jego

zaméwienie dostat od wydawnictwa Dent na ilustracje do dwutomowej Smierci
Artura. Wykonal przeszto piec¢set rysunkéw. Wspolpracowal z Pall Mall Budget,
a takze byt kierownikiem artystycznym Yellow Book (czasopismo reprezentu-
jace angielski fin de siécle). Wspdlpracowal rowniez z Savoy Magazine. Zob.
M. Middleton, Beardsley Audrey Vincent [w:] Od Maneta do Pollocka. Stownik
malarstwa nowoczesnego, Warszawa 1995, s. 26.

50 Alfons Mucha (1860-1939) — czeski malarz i projektant. Jest znany jako
tworca plakatow o ornamentalnym i falistym rysunku, ktére zaliczane sa do ar-
cydziel Art. Nouveau. Wiekszos¢ jego najlepszych plakatéw powstata w Paryzu
w latach 9o. Odnidst sukces w Stanach Zjednoczonych, dokad czterokrotnie
podrézowal. W 1922 r. osiadl w Czechostowacji, gdzie zajal si¢ projektowanie
m. in. znaczkéw i banknotéw. Zob. Mucha Alfons [w:] Oksfordzka ilustrowana
encyklopedia sztuki, pod red. ]. . Norwicha, £6dzZ 1994, s. 331.

51 Théopile Alexandre Steinlen (1859-1923) — szwajcarski rysownik, grafik
i malarz. W 1883 wyjechat z Lozanny i osiadl w Paryzu. Publikowal rysunki,
tworzyt plakaty, akwaforty, litografie i ilustracje ksigzkowe. Byl reprezentan-
tem kierunku realistycznego ze szczegélnym ukierunkowaniem na krytyke
spoleczng. Tematyka jego prac jest przede wszystkim zycie proletariatu wielko-
miejskiego. Zob. Steinlen Théophile Alexander [w:] Stownik sztuki francuskiej. ..,
s. 399-400; Steinlen Théophile Alexander [w:] Stownik sztuki niemieckiej, pod
red. A. Dulewicz, Warszawa 2002, s. 426-427.
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dziel nalezy np. Affiches Charles Verneau, plakat reklamowy zapro-
jektowany w 1896 r. na zaméwienie Zakladéw Graficznych Charles
Verneau. Plakat przedstawial paryska ulice, na ktérej sg zaréwno pracz-
ki z tobotami bielizny, robotnicy, stuzace, jak i eleganckie mieszczki
i ludzie interesu. W owym plakacie, poprzez charakteryzacje postaci
subtelnie réznicuje ich sytuacje spoteczng i materialng. Dziela Ste-
inlena stanowily zapowiedz poézniejszych plakatéw o tendencjach
politycznych i socjalnych®.

Fin de siécle 6wczesnego plakatu nastepuje w xx w. Pojawia sie
technologia, przemyst i nowe techniki informacyjne. Sentymentalizm
i wigzace sie z nim wyobrazenia estetyczne wyparly nowe prady umy-
stowe. Szczegdlnym zainteresowaniem cieszyl si¢ film niemy, ktéry
zwrocil uwage na ekspresje przedmiotu utrwalonego w obiektywie,
a takze grafika reklamowa, ktéra eksploatuje magiczng site obrazu
przedmiotu. W 1908 r. na murach niemieckich miast naklejono plakat
berlinskiego grafika Bernharda®, przedstawiajacy dwie zapalki. Byla
to reklama firmy zapalczanej Preister. Ten rok nalezy uznac za poczatek
estetycznej kariery przedmiotu. Skonczyla si¢ epoka romantyczno-

-sentymentalna plakatu, odstapiono od alegorii, wienicéw, ornamentow
i innych wdzigcznych scen rodzajowych, a przemoéwit obiekts.

We Francji powoli przyswajano nowg sztuke. Jak pisal Léger Francja
ma wspanialych artystow i intelektualistow, ale wlecze za sobg tradycje,
ktéra kaze jej spogladad do tytu; postugujqgc sig przesztoscig, okazuje
lenistwo twércze®. Plakat francuski mimo wszystko, u progu stulecia za-

52 Sz. Bojko, Polska sztuka plakatu..., s. 10-11; Sz. Bojko, Francja ojczyzng
plakatu...,s. 3.

53 Lucien Bernhard (1883-1972) — niemiecki grafik i ilustrator; jeden z pio-
nieréw nowoczesnej reklamy xx wieku. Stworzyt formute ,,plakatu przedmiotu”.
W 1920 1. objal Katedre Reklamy Berlinskiej Akademii Krolewskiej. W 1923 r.
wyemigrowal do Stanéw Zjednoczonych. Zob. S. Heller, Lucian Bernhard,
http://www.aiga.org/medalist-lucianbernhard/ [25 v 2015].

54 Sz.Bojko, Francja ojczyzng plakatu..., s. 4.

55 F Léger, Funkcje malarstwa, Warszawa 1970, S. 104.
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chowal poetyckos¢, sprawiajaca, ze zwykte, pospolite rzeczy ukazywaly
swoj wdzigk®.

Tworca, ktory wyrazal postawe charakterystyczng dla okresu przej-
$ciowego byl wloski artysta, Leonetto Capiello”. W 1903 r. zaprojek-
towal plakat reklamujacy szwajcarska czekolade ,,Klaus”. Plakat przed-
stawial czerwonego galopujacego konia i jezdzca-kobiete w rozwianej
zielonej sukni. Wszystko to umieszczone byto na czarnym tle. Artysta
usunal z centrum uwagi reklamowany przedmiot, natomiast obraz
pojeciowy identyfikujacy si¢ z nim utrwalatl sie. Elementy znajdujace
sie na plakacie zastepowaly wyobrazenie przedmiotu. Byty jego perso-
nifikacja, czy wizja poetycka®®. Dzieki plakatom Capiellego mury miast
przenosity widza w $wiat bajki, nie zapominajac jednak o wspotcze-
snosci i jej atrybutach®.

Po zakonczeniu 1 wojny §wiatowej mury panstw europejskich za-
czely zdobi¢ plakaty autorstwa francuskiego Cassandra, Charlesa Lou-
pota, Paula Colina, angielskiego Mc Knighta Kauffera, szwajcarskiego
Herberta Mattera, czy niemieckiego Herberta Bayera i Hansa Schlegera.
Prace tych artystéw zmuszaly do zastanowienia si¢, nie byty zwyklymi,
prostymi i oczywistymi ulotkami informacyjnymi. Tworcy zaczeli wy-
korzystywa¢ wlasciwosci rozumu ludzkiego, pobudzili wyobraznig i za-
czeli postugiwad sie¢ skojarzeniami, symbolikg przedmiotow i skrétow.
Dzigki temu rozszerzono mozliwosci plakatu i wzbogacono jego jezyk.

56 Sz. Bojko, Francja ojczyzng plakatu..., s. 45 A. A. Szablowska, Tadeusz
Gronowski. Sztuka plakatu i reklamy, Warszawa 2005, s. 59.

57 Leonetto Capiello (1875-1942) — wloski grafik tworzacy w Paryzu. Zaj-
mowal sie rysunkami dla czasopism, ilustracjami ksigzkowymi, a takze pro-
jektowal malowidla $cienne. Najwigksza stawe przyniosty mu plakaty, bowiem
wytworzyt wlasny styl. W jego pracach wida¢ zaréwno dekoracyjnos¢, jak
i zywy kolor. Zob. Cappiello Leonetto [w:] Stownik sztuki francuskiej..., s. 75.

58 Artysta zaprojektowal cala galerie symboli zlaczonych z dniem po-
wszechnym, np. Turek w oparach filizanki kawy Martin, Murzyn wyskakujacy
z lupiny orzecha dla margaryny Axa, czy chochlik opleciony skorka pomaran-
czy z Bitter Campari. Zob. Sz. Bojko, Francja ojczyzng plakatu..., s. 4.

59 Tamze, s. 4; A. A. Szablowska, Tadeusz Gronowski..., s. 59—60.
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Jednakze plakat, ktdry jest sztuka masowa musial by¢ zrozumiaty dla
tych, do ktérych byl skierowany, a przez swoj rebusowy, ideowy charakter
wielokrotnie byl niejasny i trudny do odczytania. Owa niezrozumiato$é
sprawila, Ze pozbawiono go warto$ci ideowych, przez co stal sie mar-
ginesem sztuk plastycznych i lekcewazong grafika uzytkows. Dopiero
Rewolucja pazdziernikowa przywrdcita plakatowi pelnowarto$ciowe
prawa gatunku artystycznego. Poczatkiem 1918 r. na murach Piotrogro-
du, Moskwy i innych miast rosyjskich zawisly plakaty polityczne mobi-
lizujace robotnikdw, zolnierzy i chtopdéwe. Tenze rodzaj plakatéw nie
kontynuowat form istniejacych w sztuce burzuazyjnej, lecz zapoczatko-
wal nowy gatunek artystyczny zdominowany przez ideg i stal si¢ nieroz-
facznym towarzyszem cztowieka w pracy, w walce, uczac i wychowujac®.

Plakat ksztattowat sie stopniowo i docierat do najbardziej odlegtych
zakatkow $wiata. Dzisiaj nie ma juz takiego miejsca, do ktérego plakat
by nie dotart. Jest on nieodlgcznym towarzyszem czlowieka. Mozna
go dostrzec w pracy, w szkole, na ulicy, w kinach, teatrach, domach
kultury. Odbicie w plakacie znajduje kazde wazne wydarzenie, czy
to $wieto narodowe, czy akcja spoleczna, gospodarcza, badz polityczna.
Réznorodnos¢ i ilos¢ wydawanych plakatow stale wzrasta®. Z chwilg
gdy narodzila si¢ ta dziedzina sztuki rodzajéw wydawanych plakatéw
bylo niewiele, zazwyczaj zwigzane byly z wydarzeniami ogélnonaro-

60 Plakat rosyjski przez wiele lat byl nieodlaczna czescia zycia codziennego
spoleczenstwa rosyjskiego. Ksztaltowal oblicza miast i wsi, sklepow, szkot,
urzedéw panstwowych, garnizondw wojskowych, fabryk i zakladéw pracy.
Prezentowal i stawil wodzéw i bohateréw, ukazywat sukcesy i bogactwa kraju.
Mozna bylo znalez¢ na nim odpowiedz na kazde pytanie, ukierunkowywat
spolecznie i moralnie, demonstrowatl idealy, ksztaltowal ramy zachowania,
a takze wyznaczal granice dobra i zta. Por. A. Miodek, Fenomen plakatu ro-
syjskiego, http://aremio.blogspot.com/2014/01/fenomen-plakatu-rosyjskiego.
html [10 1V 2015].

61 J. Lenica, Plakat - sztuka dzisiejszych czaséw..., s. 37.

62 Jako przyklad mozna poda¢ plakat polityczny. W poczatkowym okresie
jego naklad byl niewielki, natomiast dzisiaj wynosi od 50 tys. egzemplarzy,
siegajac nawet do 200 tys.
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dowymi lub teatralnymi, z kolei dzisiaj kazdy moze odnalez¢ plakat
zwigzany ze swoja branzg i srodowiskiem®.

Plakat jest integralng czescig krajobrazu wsi i miast. Nie sposdb
przej$¢ i nie zwrdci¢ na niego uwagi. Jest na przystankach komunikacji
miejskiej, billboardach, stupach ogtoszeniowych. Ze wzgledu na rozle-
gla tematyke, ktérg obejmuje mozna wyodrebnié cztery podstawowe
grupy: plakat reklamowy, ktéry powstal najwczesniej i zajmuje sie
propagowaniem wszelkiego typu towardw, plakat spoleczno-polityczny,
zwykle stuzacy do celéow propagandy politycznej, plakat artystyczny,
ktorego celem jest informowanie o wydarzeniach artystycznych i kul-
turalnych oraz plakat turystyczny, do rozwoju ktérego przyczynito si¢
zainteresowanie spoteczenstwa kulturg innych regionéw i krajowe.
W obrebie wyzej wymienionych grup mozna dokonac¢ dalszych, szcze-
goétowych podzialow®.

Do najbardziej popularnych nalezg plakaty reklamowe, ktére sg for-
ma grafiki uzytkowej, majacej zaskakiwac i pozostawaé w pamieci.
Najczesciej rozwiesza sie je na stupach ogtoszeniowych i na murach.
Posiadajg one ogromny potencjal i s3 dobrym sposobem na promo-
wanie ustug, produktéw, czy firm. Plakat ma tg wlasciwos¢, ze nie
mozna go wyrzuci¢ tak jak ulotki, ani przerwac jak reklamy radiowej,
badz telewizyjnej. Jednakowoz nalezy mie¢ $wiadomo$¢, ze cztowiek
sposrod wielu mijanych plakatéw zapamietuje tylko kilka. Dlatego
najistotniejsza cecha plakatu reklamowego jest zdolnos¢ zatrzyma-
nia przechodnia. Aby tego dokona¢ potrzeba inteligentnego pomystu,

63 J. Bogusz, Niektére problemy polskiego plakatu politycznego, ,Przeglad
artystyczny’, nr 2:1953, S. 24.

64 Rodzaje plakatéw mozna réowniez podzieli¢ na obrazowe, liternicze
inaczej zwane typograficznymi i mieszane, sktadajace sie zaréwno z czesci
obrazowej, jaki i typograficznej. Ostatni z wymienionych rodzajéw jest najcze-
$ciej wystepujacym. Por. A. Miodek, Plakat jako forma wypowiedzi plastycznej,
http://aremio.blogspot.com/2013/06/plakat-jako-forma-wypowiedzi-plastycz-
nej.html [12 v 2015].

65 L. Wojtasik, Psychologia propagandy politycznej, Warszawa 1986, s. 252—
253.
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co bylo, jest i zapewne bedzie wyzwaniem dla artystow®s. Pomyst ten
musi faczy¢ estetyke z funkcjonalnoscig. Dobrze zaprojektowane pla-
katy reklamowe zawieraja zredukowane stowa i elementy graficzne,
bowiem widz ma ograniczony czas na ich odbior. Site tego typu pla-
katow stanowig krotkie wyrazy i dominujacy motyw widoczny z duzej
odlegtosci, a takze kontrast. Wyrazne barwy skontrastowane ze soba
przyciagaja wzrok odbiorcy i stanowig pomoc w zapamietaniu przeka-
zu. Kompozycja winna by¢ kreatywna, zawiera¢ element zaskoczenia,
ktéry wywota u widza zainteresowanie, ciekawo$¢ oraz zacheci do po-
nownego zwrdcenia uwagi na plakat, przy mijaniu go nastepnego dnia.
Umieszczanie zbyt wielu informacji, stosowanie pastelowych koloréw
oraz zbyt mala czcionka stanowia najwiekszy btad przy tworzeniu
plakatow reklamowych®.

Bardzo czesto na stupach ogloszeniowych, tzw. okraglakach mozna
zobaczy¢ plakaty promujace wydarzenia kulturalne, np. plakat filmo-
wy, ktdry przekazuje komunikat odnosnie konkretnego wydarzenia.
Odebranie go nie wymaga od spoteczenstwa nadmiernego wysitku, ani
co bardziej istotne nakladu czasu. Idgc ulicg wystarczy tylko na niego
spojrze¢. Wpierw dostrzega sie obraz, a gdy spelni swoja role, zaintere-
suje widza, wtedy swoj przekaz realizuje tekst®®. Podobne do plakatow

66 Jednak dla zaspokojenia potrzeb fabrykantéw produkujacych artykuly
masowego spozycia w latach 50, 60 i 70 xx w. trzeba bylo tworzy¢ réwniez
plakaty mniej elitarne, przedstawiajace np. ulana rozmawiajacego z dziewczyna
i trzymajacego w dtoni kufel piwa okre$lonej firmy. Plakaty te byly uznawane
przez artystow za zlo konieczne, ktore jest spowodowane niskim poziomem
kultury spoleczenstwa nie rozumiejacego ,prawdziwej sztuki’

67 J. Bogusz, Niektére problemy polskiego plakatu politycznego..., s. 26-27;
M. Napierala, Filozofia reklamy, Krakow 2012, s. 39—40; M. Brzostowski, Techni-
ki reklamy, Warszawa 1977, s. 50, 61; D. Bernstein, Billboard - reklama otwartej
przestrzeni, Warszawa 2005, s. 94; J. Kall, Reklama, Warszawa 1995, s. 154; Do-
bry plakat reklamowy, http://moja-reklama.pl/dobry-plakat-reklamowy/ [12 v
2015]; Plakat reklamowsy, http://www.stroer.pl/outdoor/plakat-reklamowy [12 v
2015].

68 P. Szarek, Stodka obietnica filmowej przygody. Co nam méwig plakaty
filmowe?, http://www.ikonosfera.umk.pl/index.php?id=82 [23 1V 2015].



258 mgr Magdalena Ficon

filmowych sg plakaty teatralne, rodzaj kurtyny, za ktdorg czeka spektakl.
Stanowig korelacje stowa i obrazu. Zawierajg autora i tytut spektaklu,
nazwiska gtéwnych bohaterdw, a takze miejsce i date przedstawie-
nia. Obraz zwykle wspolgra z tytutem, rzadziej jest to wybrana scena
ze spektaklu®.

Plakat stanowi niezwykle istotng role w procesie porozumiewania
sie ludzi. Nalezy do tego rodzaju sztuki, ktéry w sposéb intensywny
i wyrazny podkresla swoja obecno$¢ w zyciu codziennym, a takze od-
zwierciedla przemiany zachodzace w $wiecie. Skupia uwage, intryguje,
czasem zmusza do refleksji, ponadto informuje, reklamuje i ksztalci.
W pewnej mierze ksztaltuje fizjonomie miast i stanowi wymowne $wia-
dectwo kultury danego $rodowiska”. Wszystkie te elementy sprawiaja,
ze spelnia role nowozytnych emblematéw. Ponadto tak samo jak obok
miejsc, w ktérych sa zachowane dziela emblematyczne nie sposéb
przejs¢ nie zwracajac na nie uwagi, tak samo nie sposob ming¢ plakat
bez ,rzucenia’ nan okiem.

Projektujac plakat trzeba mie¢ na uwadze to, ze w ramach pewnej
kompozycji plastycznej musi by¢ zawarta takze tres¢, czyli struktura se-
mantyczna. Nie mozna dokona¢ analizy artystycznej plakatu pomijajac
kompozycje napisu. Wzajemne relacje stowa i obrazu decydujg o efek-
tywnosci przekazywanego komunikatu”. Tworcy plakatow poswiecali
tyle samo uwagi przy opracowaniu szczegélowo kazdej litery i napisu,
co przy projektowaniu obrazu, np. dla Cassandra napis byt punktem

69 Theatre Posters, http://www.vam.ac.uk/content/articles/t/theatre-po-
sters/ [23 1V 2015]; Afisz teatralny, http://www.aict.art.pl/sownik-teatralny/
id.afisz-teatralny/i.html [23 1v 2015].

70 J. Brukwicki, Sztuka ulicy. Wspélczesny plakat polski, http://www.ga-
leriasztuki.wloclawek.pl/wydarzenia/299-sztuka-ulicy-wspolczesny-plakat-
polski [20 VI 2015].

71 S. Machniewicz, Wybér pism estetycznych, Krakow 2012, s. 196.

72 M. Knorowski, Kolekcja plakatu polskiego xx wieku, http://www.po-
stermuseum.pl/wirtualne-muzeum/kolekcja-plakatu-polskiego/ [28 1v 2015];
O. Halldin, The history of posters, http://www.kb.se/docs/collections/history-

-posters.pdf [30 1v 2015].



Od emblematéw do plakatow... 259

wyjécia w tworzeniu plakatu. W 1926 r. powiedzial: To wlasnie tekst
i ksztattujgce go litery wprowadzajg w ruch caly mechanizm tworzenia
w moich plakatach. One prowokujg pewne zwigzki idei, bedgce Zrédtem
formy plastycznej. Element stowny rzutuje na element przestrzenny. Poza
stowem, na ksztatt plakatu wplywa scisle narzucony format. Z tego punk-
tu widzenia sztuka plakacisty wspétczesnego posiada pewne analogie
ze sztukg dawnego heraldyka, ktéry musial na ograniczonej przestrzeni
zawrzec okreslone atrybuty i sentencje. A wiec tarcza herbowa, poprzez
obiektywny schematyzm, méwigce symbole, Zywe kolory, a wreszcie przez
swojg dewize, zdaje sig by¢ autentycznym poczgtkiem plakatu’. Zatem
plakat sklada si¢ z obrazu i stowa, $wiadomego pofaczenia tych dwdch
elementow, ich korelacji. Czyz kilka wiekow weze$niej z tych samych
elementow nie sktadat sie emblemat? Mysle wiec, ze mozna pokusic sie
o stwierdzenie, iz plakaty stanowia kontinuum nowozytnych emblematdw.
Przemawia za tym przede wszystkim konstrukcja obu dziet, co wie-
lokrotnie w niniejszej pracy zostato podkreslone. Ponadto oba gatun-
ki powstaty i rozwijaly si¢ na tym samym obszarze geograficznym,
co réwniez ma niebagatelne znaczenie. Barokowi artysci poprzez swoje
dzieta umieszczane w miejscach publicznych i powszechnie odwiedza-
nych, w sposéb symboliczny przekazywali pewne wartosci i tresci oraz
ubogacali krajobraz kulturowy. Ich role przejeli i obecnie kontynuujg
plakacisci. Ich dzieta sg no$nikiem informacji i nieodlgcznym elemen-
tem krajobrazu. Analogiczna jest zatem powszechno$¢ i dostepnosé
zarowno emblematow jak i plakatu. Obydwa maja z zalozenia od-
dziatywa¢ na szeroko rozumiane spoleczenstwa. Jednak z zalozenia
takze, obydwie formy poprzez zastosowanie przekazu symbolicznego
i polgczenie obrazu oraz stowa, ukierunkowuja swoj przekaz w strone
tej czesci spoleczenstwa, ktdra jest zdolna taki przekaz odczytad i zro-
zumie¢ zgodnie z wolg autora. Doswiadczenie przekazu emblematéw
oraz plakatu wymaga zatem w réwnym stopniu od widza: szerokiej
wiedzy, umiejetno$ci kojarzenia faktow, rozumienia jezyka symboli.

73 A. A. Szablowska, Tadeusz Gronowski..., s. 115-118.
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