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Vizualny styl mesta a vidieka
na slovensku —
moralny aspekt

Abstract: The territory of Slovakia has passed through many developmen-
tal stages during the long history, until it reached the constitutional posi-
tion of Slovak Republic on January 1%, 1993, till now. Although this state
is not large by its area and population, it is located in the geographical
centre of Europe, which brings some strategic bonuses. Most of the po-
pulation of Slovakia lives in the cities. This study describes the advantages
and disadvantages of life in the city and in the countryside and it wishes
to point out based on examined problem the city and countryside analo-
gy, which is not always a positive fact. The contamination of public space
is the typical problem, which is non-specific for the city and countryside

and often is filled with amoral content.
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Slovensko - stru¢ne od najstarsich cias

Slovensko je situované do geografického stredu Eurépy. Tvori jeho
(49 035 km?) malu ¢ast'. Do roku 1918 Slovensko oficidlne neexistovalo
ako politicko-administrativna jednotka, no svojim pévodom ako etni-
kum existovali Slovéci. Uzemie Slovenska preslo cez mnohé vyvinové
fazy. Doterajsi vyskum potvrdil uz paleolitické osidlenie Slovenska.
V neolite (6000-2900 pred Kr.) sa vo vtedajsich osadach budovali
6-7 m $iroké a 60 m dlhé kolové domy. V ich jednotlivych ¢astiach
zili monogamné rodiny.

V 3. - 1. stor. pred Kr. pozname aj etnicitu vtedajsich obyvatelov
Slovenska, boli to Kelti. V ¢ase okolo narodenia Krista ustupovali Kelti
z nasho Uzemia pod tlakom Germénov, ktori postupovali zo severu,
ale aj z Rimskej rise z juhu. Koniec panstvu Rimskej ride v Dunajskej
kotline urobili koncom 4. stor. po Kr. Huni.

Slovania prisli na nae izemie spoza Karpat uz pred s. stor. po Kr.
Takzvand Samova ri$a bola kmenovym zvizom Slovanov, ktory vznikol
na obranu pred Avarmi. Odstranenie avarskej hrozby umoznilo Slova-
nom samostatne sa politicky organizovat, pricom museli brat do uvahy
novy mocensky ¢initel - Fransku risu. Na prelome 8.-9. stor. po Kr. sa za-
¢ali formovat dva slovanské $tatne Gtvary - Moravské a Nitrianske knie-
Zatstvo. Moravania sa prvykrat spominaji v r. 822. V1adca Nitrianskeho
kniezatstva Pribina zas vr. 828, ked salzbursky arcibiskup Adalram kon-
sekroval na jeho majetku v Nitre krestansky chram. Je to najstar$i doklad
o jestvovani krestanského chramu vo vychodnej ¢asti strednej Europy.

K nezavislému statnemu utvaru Velkd Morava dopomohla aj Svata
stolica v Rime, ktora Svétopluka a jeho $tat vzala v r. 880 pod svoju
ochranu, ¢im ho postavila na roven ostatnym suverénnym panovnikom
vtedaj$ej krestanskej Eur6py. Velka Morava zohrala vyznamnu tlohu
pri pokrestan¢ovani Slovanov. Po smrti Svitopluka sa Velkda Morava
postupne rozpadla a okolo r. 906 neodolala tlaku Madarov. Ti za¢lenili

1 Urad vlady: Zdkladné tidaje. http://www.vlada.gov.sk/slovensko/ [14 111 2015].
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do svojej sféry zaujmu vychodnu ¢ast Velkej Moravy, teda dne$né Slo-
vensko. Ked pape? Silvester 11. udelil Stefanovi 1. kralovskd hodnost
tento $tat sa stal Uhorskym kralovstvom. Slovici a celé izemie Sloven-
ska boli jeho sucastou az do r. 1918.

Dna 28. oktdbra 1918 vznikla Prva ¢esko-slovenska republika. Pred
Druhou svetovou vojnou, dia 14. marca 1939 bol vyhlaseny samostatny
Slovensky $tat. Podla tstavy z 21. jula 1939 sa volal Slovenska republika.
Uzavretou slovensko-nemeckou dohodou bola jeho suverenita obme-
dzend najmai v zahrani¢no-politickych a vojenskych otazkach. O obno-
veni Ceskoslovenska sa rozhodlo v r. 1943 na Teheranskej konferencii.
Vztahy medzi ¢eskym a slovenskym narodom boli upravené Kosickym
vladnym programom 5. aprila 1945. Po pade komunistického rezimu
(r. 1989), sa opit vynorila otdzka $tatopravneho postavenia Slovenska.
Od 1. januara 1993 doslo k rozdeleniu ¢sFR na samostatnu Slovenskud
republiku a Ceskt republiku?.

Kolko nas je?

Na Slovensku Zije cca 5,4 miléna obyvatelov (5 429 763 obyvatelov
k 30.06.2010). Hustota obyvatelstva je 109/km? Hlavnym mestom
je Bratislava (431 061 obyvatelov k 31.12.2009). V tizemno-pravnom
deleni sa Slovensko deli na 8 krajov (Vys$sich tzemnych celkov). St to:
Bratislavsky, Trnavsky, Nitriansky, Trenéiansky, Zilinsky, Banskobys-
tricky, PreSovsky a Kosicky kraj. Kraje st podelené na 79 okresov. Spolu
je na Slovensku 2 933 obci, z ¢oho ma 138 obci $tatt mesta*.

Vidiek pokryva 86% tizemia. Viac ako polovica obyvatelstva byva
v mestach (56%) a mensia ¢ast byva na vidieku (44%). Vidiek tvoria

2 HARENBERG, B. (ed.): Kronika ludstva. Bratislava: Fortuna Print, 2001, s. 934.

3 Porov. MARSINA, R.: Slovensko v eurépskom kontexte od najstarsich
¢ias po sucasnost. In: Dejiny Eurdpy. Bratislava: Mladé letd, 1995, s. 382-391.

4 Porov. Urad vlady: Zdakladné iidaje. http://www.vlada.gov.sk/slovensko/
[14 111 2015].
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osamelé domy (napr. rolnicka usadlost), malé skupiny domov (kopa-
nice, lazy) a dediny. Spolu je na Slovensku 2795 obci bez Statitu mesta.
Najzakladnejsi rozdiel medzi mestom a dedinou (obcou) spociva v tom,
ze na dedine Zije niz$i pocet obyvatelov ako v meste.

Zivot na dedine

Zivot na dedine sa od mestského Zivota 1i3i predovietkym: polnohos-
poddrskymi pracami - pestovanim plodin a chovom zvierat; byvanim -
najcastejsie v rodinnych domoch, pri ktorych st zvycajne hospodarske
budovy, zdhrady a sady; cestami — popri asfaltovych cestach priamo
v dedine st aj polné cesty, ktoré vedu do extravilanu, k poliam sadom,
lukam, pripadne do lesa.

Za vyhody oproti mestskému byvaniu mozeme povazovat predo-
véetkym prirodu a ¢erstvy vzduch; Cerstvé ovocie a zeleninu z vlastnych
zdhrad; méso z doma dochovanych zvierat. Medzi dal$ie pozitiva patri
spolo¢enska sudrznost (ludia sa navzajom poznaji); spolo¢né oslavy
a dedinské zabavy (napr. dozinky).

K nevyhodam zivota na dedine patri predovSetkym skuto¢nost,
ze absentuje: kultura - divadlo, kino, kniznica; trady, posty, banky;
¢asto krat skoly; sluzby — obchody, restaurdcie; zdravotnictvo; doprava.
V malych dedinach, osadach, lazoch a kopaniciach, mnohé z tychto
vymozenosti absentuju tplne, vo vic¢sich dedinach ¢iasto¢ne.

Zivot v meste

Na Slovensku delime mestd na: malé mesta, s poctom obyvatelov do
50 tisic (spolu ich je 128); stredne velké mesta, s poétom obyvatelov

5 Porov. DVORSKA, K.: Mestd a dediny. http://zs3.senica.sk/dok/Mesta_
a_dediny.pptx [25 111 2015].
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do 100 tisic (spolu je ich 8) a velkomestd, s poétom obyvatelov nad
100 tisic (spolu st 2). Zaujimavostou je, Ze najmensie mesta maju v nie-
ktorych pripadoch menej obyvatelov, ako vaésie obce.

Za vyhody oproti zivotu na dedine mézeme povazovat predovset-
kym $koly rézneho typu; kulturu - divadlo, kino, kniznice, galérie;
urady, posty, banky, nakupné centra, restauracie, dopravu — vo vacsich
mestdch aj letecku. K dal$im vyhoddm patri vyssie percento zamestna-
nosti a tiez zdravotnictvo, $portoviskd, parky a detské ihriska.

K nevyhodam Zivota v meste patria: dopravné zapchy - prekonava-
nie velkych vzdialenosti do $kél a do prace; velka spotreba vody, tepel-
nej a elektrickej energie hlavne v priemyselnych zavodoch; znecistené
ovzdusie a velky hluk®.

Premeny miest a dedin

V minulosti boli mesta omnoho mensie ako dnes. Predna ¢ast domov
bola vyzdobend, ale zadna zvyéajne tmava a Spinavd. Dnes na okra-
joch miest vyrastaju sidliskd a priemyselné zony. Primestské dediny
sa premenili na mestské Casti.

V minulosti vi¢sina obyvatelstva Slovenska zila na dedine a venovala
sa polnohospodarstvu. Pred polstoro¢im - sa dedina zacala vyrovnavat
mestu, zaviedla sa elektrina, voda, vybudovali sa cesty. Dnes$né dediny
maju dve podoby. Bud st to dediny v blizkosti velkych miest prudko
rastd a rozvijaju sa, alebo dediny, hlavne na severovychode a juhu
Slovenska, prichadzajtice o mladych Iudi, ktori odchadzaju za pracou
do inych regionov alebo do zahrani¢ia.

6 Tamze.
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Co ma rovnaké mesto a vidiek?

Aj ked vo vyssie uvedenych podkapitolach boli spomenuté vyhody
a nevyhody Zivota v meste a na dedine, dnes je nutné konstatovat,
7e dedina a mesto sa k sebe v uréitych rysoch priblizuju. Zial, nie je to
vzdy pozitivnym javom.

To, ¢o este v nie tak davnej minulosti bolo na dedine samozrej-
mostou, dnes sa stava vynimkou: udia ¢im dalej, tym menej chova-
ju uzitkové zvieratd; namiesto sadov a zahrad maju anglicky travnik.
Miso a zeleninu radsej kapia v mestach v supermarketoch. V mestach
sa deje pravy opak. Mnohi udia maju, a to nie len v rodinnych domoch
ale aj v bytovkach, domace zvieratko, na balkonoch pestuju zeleninu,
niekedy i ovocie. Ak maju moznost, kupuju si doméce vyrobky pria-
mo od malorolnikov (obchod z dvora) a nie zo supermarketov. Toto
zamienanie si roli medzi mestom a dedinou sposobuje, Ze sa vytraca
$pecificky raz nasich dedin a vidieka vébec.

Dalsim problémom st médid. Média, ktoré majt dosah tak na Tudi
z miest ako aj dedin, st ¢asto zdrojom nespravneho vyuzivania vol-
ného ¢asu. Nemodzeme povedat, ze rozvijaju vztahy. Napriklad pred
televiznou obrazovkou su sice Iudia v jednej izbe spolu, to je este ten
lepsi pripad, v inom pripade ma kazdy televizor v svojej izbe, no spo-
lo¢né sledovanie ¢asto krat bezduchého televizneho programu nedava
moznost vzajomnej blizkosti a komunikacie.

Internet roz$iruje nas obzor, da sa povedat, Ze vieme skoro v$etko
o tom, ¢o sa deje v celom svete. No zial nevieme, ¢o sa deje blizko nis,
s manzelkou, manzelom, synom, dcérou, otcom, mamou. Virtualny
svet nas ¢asto odvadza od reality, ktord je nam sice fyzicky tak blizka,
ale vplyvom médii vlastne vzdialena.

Toto st iba niektoré nacrtnuté problémy, ktoré urcite nie st jediné.
Globalizacia ma velky vplyv i na vytvaranie hodnot, ktoré s spolo¢né
tak pre obyvatelov mesta ako i dedin. Prof. PhDr. I. Radi¢ovd, PhD.,
sa v svojej prednaske na tému Preco sa Zije inak v Bratislave a inak
na vidieku? opierala o sociologicky prieskum M. Timorackého, ktory
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vypracoval $tidiu o tom, aké maju ludia na Slovensku hodnoty. Podla
tohto prieskumu vy$e 30% obcanov Slovenska na prvom mieste jed-
noducho povedalo: peniaze. Druhy spolo¢ny znak je byvanie a treti
internetizdcia domdacnosti. Na Slovensku ma skdsenosti s internetom
54% ludi. Z hladiska pouzivania internetu Slovenska republika patri
k $pickovym krajinam’.

Podiel veriacich obyvatelov na Slovensku je cca 84%. Pre porovnanie
pontkame vysledky zo s¢itania obyvatelov z roku 2001 a 2011°.

2011 — 62 % 2001 — 68,9 %
Rimskokatolicka cirkev: 0 . ? u

(3 347 277 0sdb) (3 708 120 0s0b)

2011 - 5,9 % 2001 - 6,9 %

Evanjelicka cirkev a. v.:

(316 250 0sdb) (372 858 0sdb)

2011 - 3,8 % 2001 — 4,1 %
Gréckokatolicka cirkev: O L

(206 871 0s0Ob) (219 831 0s6b)

i . 2011 - 0,9% 2001 - 0,9%
Pravoslavna cirkev:

(49 000 0s0b) (50 200 0sOb)

2011 - 0,5 % 2001 - 0,1 %

Iné vyznania:

(23 340 0s0b)

(6 214 0sOb)

(571 437 0s6b)

Bez vvznani 2011 — 13,4 % 2001 - 13 %
e nania:
vy (725 362 0sOb) (697 308 0s0b)
2011 — 10,6 % 2001 — 3,0 %
Nezistené: ’ 307

(160 598 0sOb)

Aj ked tabulka ukazuje, ze Rimskokatolicka, Evajnelicka a.v., i Grécko-
katolicka cirkev zaznamenali oproti roku 2001 percentudlny pokles, nie
je to az tak pozoruhodny poznatok, ako poznatok zo sociologického

7 Porov. RADICOVA, 1.: Preéo sa Zije inak v Bratislave a inak na vidieku?
http://www.datalan.sk /Projects/Datalan/wEB/media.nsf/vw_ByIp/1p_6BC6B-
654D3016A4DC1257A06002E420D_sk/sFile/_Iveta%20Radicova%2opredna-
ska%20pUK.pdf [19 1V 2015].

8 Porov. TK KBS: Rimskokatolicka cirkev je najpocetnejSou cirkvou na Slo-
vensku. http://www.tkkbs.sk/ view.php?cisloclanku=20120229012 [22 111 2015].
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prieskumu ktory ukazuje, Ze do chramu chodi aspon raz tyzdenne 26%
Slovakov, no do supermarketov 60%?°.

Musime teda konstatovat, Ze ani $tatistické udaje o poctoch jednot-
livych veriacich $tyroch najsilnejsich denominacii (Rimskokatolicka
cirkev; Evanjelickd cirkev a. v.; Gréckokatolicka cirkev; Pravosldvna
cirkev), nam nedava skuto¢nu vzorku praktizujucich veriacich. Tiez
je pozoruhodné, Ze v kolonke Nezistené, vzrastol percentualny podiel
3% v roku 2001 na 10,6% v roku 2011.

Zamorenie verejného priestoru

Dévnu histériu stredoveku, obdobie gotiky, renesancie, baroka ¢i ro-
koka, mozeme spoznat, ak navstivime ktorékolvek mesto Slovenska.
V kazdom meste je mozné néjst minulost, ktord prekvapi svojou krasou.
Ide o hradiska, zamky, hrady, kastiele, unikatne svojou architekttrou.
Bohata historia miest nds ocari krdsnymi stavbami. O tom Ze sa oplati
vidiet slovenské mestd, sved¢i aj to, Ze 18 z nich je mestskou pamiatko-
vou rezervaciou a Bardejov a Banska Stiavnica su dokonca na zozname
UNEscO. No véetky mesta vedia pontiknut svojim navitevnikom bohatt
prehliadku najroznejsich historickych pamiatok™.

Otazkou je, dokedy tento stav potrvd. Stcasny clovek je dnes tak
dravy po zisku, Ze dokaze ,,obetovat” aj mnohé historicko-kultdrne
bohatstvo vplyvu reklamy, len aby prosperoval™. Je mozné tento status
zastavit?

9 Porov. RADICOVA, 1.: Preco sa Zije inak v Bratislave a inak na vidieku?
http://www.datalan.sk /Projects/Datalan/wEB/media.nsf/vw_ByID/1D_6BC6B-
654D3016A4DC1257A06002E420D_sk/$File/_Iveta%20Radicova%2opredna-
ska%20DpUK.pdf [19 1V 2015].

10 Odporiicané mestd Slovenska. http://www.visitslovakia.com/mesta-na-

-slovensku/ [02 111 2015].

11 O negativnych vplyvoch reklamy piSe aj pastora¢na instrukcia Commuio

et progressio: ,, Ak reklama poniika ludom skodlivy, neuzitocny tovar, alebo ked
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Na web stranke artslexikon.cz* najdeme heslo vizudlny smog®. Je to
odborny termin pre zamorenie verejného priestoru agresivnou, nev-
kusnou, charakteru svojho okolia neprispésobenou a velkostne nepri-
meranou reklamou, umiestfiovanou ¢asto i nelegalne, bez akéhokolvek
povolenia (niekedy i v piamatkovo chranenych izemiach alebo priamo
na volne stojacich skulptarach). Expresivnejsie sa dd tento termin
definovat aj ako umelé, kriklavé a agresivne panoptikum zastierajice
skuto¢nul tvar mesta, niciace jeho jedine¢nost a genius loci. Jedna
sa o jav, ktory mozeme pozorovat predovsetkym vo vaésich mestach,
kde je logicky vac¢si priestor aj dovod k inzercii produktov a s tym
spojend snaha predavajucich zaujat potencialneho zakaznika.

Vedla klasického smogu (prach, dym, hluk) a svetelného smogu
(umelé osvetlenie) predstavuje vizualny smog vazny zasah do estetickej
a vizualnej logiky mesta a do celkovej image priestoru (smerujticeho
ku globalizovanej podobe). Vo vyspelom svete je dnes uz bezna regu-
lacia vonkajsej podoby obchodov, vyvesnych stitov a napisov alebo

tovaru nepravdivo pripisuje vlastnosti, ktoré nemd, alebo chce slizit zlym sklo-
nom cloveka, tak ti, ktori za to nesti zodpovednost, krivdia spolocnosti a stracajii
pred tiou autoritu a déveru. Okrem toho takto poskodzujii jednotlivcov i celé
rodiny, ked sa im reklamou dotieravo vhucujii falosné potreby, ktoré ich zvidzajii
na kupovanie tovaru len kvoli poZitku, a nie na tiZitok, co obmedzuje schopnost
kupujiiceho uspokojovat vlastné zdkladné potreby. Predovsetkym je potrebné
vyhybat sa takej reklame, ktord urdZa skromnost, ktord sa kvoli hmotnému zi-
sku zahrava s ludskou zmyselnostou, alebo tak cielene ticinkuje na podvedomie
cloveka, Ze ohrozuje slobodu vyberu kupujiiceho. Preto tvorcovia reklamy, ktori
nesti zodpovednost za jej tvorbu, majii vytvorit také normy a pravidld, ktoré
by ponukou tovaru neurdzali ludskii dostojnost a nepdchali krivdu na spolocnosti”
PAPEZSKA RADA PRE SPOLOCENSKE KOMUNIKACNE PROSTRIEDKY: Pasto-
ra¢nd instrukcia k dekrétu Druhého vatikanskeho koncilu o spoloc¢enskych
komunikac¢nych prostriedkoch COMMUNIO ET PROGESSIO (1971); ¢l. 60. http://
kbs.sk/obsah/sekcia/h/ dokumenty-a-vyhlasenia/p/dokumenty-vatikanskych-
-uradov/c/communio-et-progressio [03 1V 2015].
12 Smog vizudlni. http://artslexikon.cz/index.php/Smog_vizu%C3%A-
1In%C3%AD [19 11 2015].
13 Termin Vizudlny smog z anglického smog = smoke (dym) + fog (hmla)
a latinského visual (zrakovy, zrakom vnimany).
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aj implementacia normovanych nosic¢ov reklamy (a to tak z hladiska
farby, ako i velkosti, pouzitého materialu ¢i umiestnenia).

Problém vizualneho smogu zasahuje do verejného priestoru va¢siny
slovenskych i ¢eskych miest. Pri absencii jednozna¢nych pravidiel
umiestniovania reklamy, ktoré st v zapadnych krajindch samozrejmos-
tou, sa prostriedky pre jeho rie$enie zna¢ne zuzuju a zostavaja hlavne
v aktivistickej alebo ideovej rovine.

Regulacia sa riadi najma cestnym zakonom, ktory upravuje umiest-
nenie reklamnych zariadeni pri dopravnych komunikaciach. Ciasto¢ne
hovori o reguldcii aj Zdkon o reklame. Specifickejsie pravidla maju
mesta a obce zakotvené vo VSeobecne zavdznych nariadeniach (vzN)
o umiestniovani reklamnych zariadeni. Je v§ak iba malo miest ¢i obci,
ktoré podobné vzN maji. Md ho napriklad aj bratislavské Staré mesto,
ktoré vsak celi obvineniu Asociacie vonkajsej reklamy o naroku regu-
lovat reklamu na svojom Uzemi, ¢im sa stavaju nariadenia nedcinné.
Existujice pravidla tak umoznuju existenciu polo legélnych reklam-
nych zariadeni, s ktorymi nemozno hybat. Chyba jasna koncepcia
nielen umiestiiovania reklamnych zariadeni, ale aj ich vzhladu.

Okrem moznosti zapojenia sa do existujucich iniciativ sa moze
kazdy obyvatel obratit na stavebny trad. Tie majd na starosti posudzo-
vanie reklamnych zariadeni z pohladu legislativy ¢i verejného poriadku,
pricom Info zakon umoznuje dozadovanie sa informacii o podmien-
kach, za akych st ur¢ité reklamné zariadenia umiestiiované. Podnetmi
zo strany obdanov je samosprava povinnd sa zaoberat, a preto ¢im
je ich viac, tym je pravdepodobnejsie, Ze sa konkrétny problém za¢ne
rie$it. Zaroven sa k problematike mozu vyjadrit aj poslanci v mestskom
zastupitelstve alebo starosta ¢i primator. V tomto ohlade je dolezity
tlak verejnosti na upriamenie pozornosti na otazky vizualneho smogu
v jednotlivych mestach.

Niekolko slovenskych miest a obci je zapojenych do projektu Od-
kaz pre starostu, prostrednictvom ktorého riesi samosprava podnety
obc¢anov z ich okolia aj v otazkach vizualneho smogu. Nelegalnym
rieSenim je odstranenie reklamy vlastnymi prostriedkami, k ¢omu


http://www.odkazprestarostu.sk
http://www.odkazprestarostu.sk
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sa dnes odhodléava ¢oraz viac ludi, aby tak ocistili svoje mesta a obce
minimélne od nelegalnej reklamy™.

Mimo nelegalnej a urbanisticky nevkusne uloZenej reklamy (pre-
dovsetkym bilboardy, vitriny, plagaty, a pod.) je nutné este vazne ho-
vorit o amorélnej reklame. Ze na Slovensku nemdme nidzu o &asto
rafinované zneuzivanie reklamy sved¢ia v nemalej miere bilboardové
velkoplo$né reklamy umiestnené pri cestach tak, aby neusli pozornosti
nikoho z nas. Okrem toho ich nachddzame i priamo v mestach ale i de-
dinach. D4 sa povedat, Ze su vSade. Bilboardy stale castejsie pouzivaju
ludsku nahotu k preferovaniu toho ktorého produktu. Niekedy st silne
dvojzmyselné, niekedy nezmyselné a inokedy zas az privelmi zmyselné®.

Zaver

Vizualny $tyl mesta a vidieka na Slovensku sa od svojej davnej histo-
rie nementi iba urbanisticky, kultirne, esteticky a pod. ale aj moralne
(eticky). Trendom stc¢asnej doby je rychly zisk pri rychlych obratoch —
ponuka, predaj. Samozrejme, ze v tomto obchode zohrava délezitu

14 Porov. Co je to vizudlny smog? http://www.vizualnysmog.com/ [22 11
2015].

15 ,(...) firma Avon vystavi verejnosti nahé prsia na cely bilbord pod pldsti-
kom predchddzania rakovine, vUB Wiistenrot poniikala tehly, ktoré zahalujii
nahé Zeny, Quattro nds castovali ndpaditymi reklamami s nahotou o ndkupoch

Luplne bez” potvrdent, Globtelnet ndm ,vtipnym” ndpisom vysvetloval, Ze ,,nezdle-
Zi na tom, akého mas velkého” a v inych letdcikoch poniikal, Ze ,,to” mozes robit
60 dni'v kuse. Firma Adlo tvrdi, Ze poklady treba dobre zamkniit a preto md autd
pomalované poloodenymi sle¢inkami s obrovskym poprsim za pevnymi dverami.
Firma LG ndm predviedla nahého chlapa zozadu, kym spredu sa mu od pdsa dole
pozerala a smiala Zena v nocnej koseli a ndpis tvrdil, Ze ich klimatizdcia prilis
chladi... Firma Sisley ku svojim reklamdm ani ni¢ nehovori - nakoniec co dodat
k reklame na zimnii éapicu, ¢o md na sebe nahd zena do pdsa a brmbolce z nej
siahajii akurdt na bradavky. Eurotel ndm poniikol rozne zdbery na Zeny v noci pri
ceste a slogan znel, zZe poniika o polovicu lacnejsie ¢isla.” In: Nahlas. Bratislava:
1cs pri Dome sv. Martina, 1-2/2004.
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ulohu reklama. Vo vSeobecnosti, reklama vo svojej podstate nie je ani
dobr4, ani zIa. Rovnako ako mnoho inych prostriedkov spoloc¢enskej
komunikacie je len nastrojom, ktory moze ¢lovek dobre, alebo zle vy-
uzivat. V tomto zmysle je reklama, ako sme to uz uviedli, zneuzivana
na zI¢é ciele, ¢im negativne vplyva na jednotlivca i spolo¢nost.

Dostojnosti ¢loveka skodi kazda reklama, ktord v iom prebudza
pocity ziadostivosti, zavisti a marnivosti. Tento problém je pal¢ivejsi,
ak sa dotyka skupin s osobitnou vnimavostou — deti (snazi sa vyuzit ich
doévercivost), mladeze, starsich ludi, chudobnych, alebo kultirne obme-
dzenych (ponizuje ich fudsku déstojnost zneuzivanim ich strachu, aby
ich prinutil k nakupu produktov ¢i sluzieb s pochybnou hodnotou)™.

Aj ked sa Cirkev snazi zodpovednym pripominat moralny zdkon
a jeho hodnoty, bolo by naivné si mysliet, Ze problematika zneuzZivania
reklamy, aj vy$sie spominanych bilboardov ktoré narusaju moralny ob-
sah mesta a vidieka, vymizne. Skor je potrebné, aby aj samotna Cirkev
i ti, ktori zdielaju jej hodnoty, robili konkrétne kroky k realizacii prav-
divej a moralnej reklamy. Prospesnou je predovsetkym popularizacia
dobroc¢innych spolo¢enskych institucii a ich ¢innosti prostrednictvom
reklamy (i bilboardov), ktord im umoziuje pozitivne pdsobit na mo-
ralny a nabozensky Zivot v spolo¢nosti, veduci k altruizmu, tolerancii,
milosrdenstvu...

Osobitny zdujem Cirkvi preto vzbudzuje pozitivne posobenie re-
klamy na religiozitu a moralku prijemcov obsahu reklamy, pretoze
ak chce Cirkev u¢innejsie evanjelizovat, musi nejakym spésobom spri-
tomnovat nabozenské pravdy a mordlne hodnoty v sluzbach ¢oho maja
stat prave spolocenské komunikacné prostriedky, ktorych je reklama
neodlu¢nou stcastou.

16 Porov. ZASEPA, T.: Médid v ¢ase globalizdcie. Bratislava: LUC, 2002, s. 347.
17 Porov. ZASEPA, T.: Médid v ¢ase globalizdcie. Bratislava: LUC, 2002, s. 343.
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